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La contraffazione ci costa 88 mila disoccupati in piu
Il1dossier Secondo Confartigianato dal 2008 al 2014 il falso
Made in Italy parallelo ha sottratto al Paese 10 miliardi di euro
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Acquistare un prodotto
griffato alla meta del
prezzo di mercato, in Inter-
net, & particolarmente sem-
plice. Basta fare una ricerca
per parole chiave, contattare
il rivenditore su Facebook,
fargli unaricarica Postepay e
aspettarelaspedizione.Ciso-
no solo due problemi. I pri-
mo: quella griffenon é davve-
ro originale. Il secondo: la
contraffazione, non solo
quellalegata al commercio e-
lettronico, hala sua tassa oc-
culta, che non paghiamo di-
rettamente, mascontiamo at-
traverso la perdita di posti di
lavoro. Per la precisione 88
mila, secondo uno studio di
Confartigianato.

QUESTO IL DATO che, nel pe-
riodo 2008-2014 (in corri-
spondenzaancheconidueci-
cli di recessione) fotografa la
riduzione di occupazione re-
gistrata nelle aziende oneste,
strettamente collegata al fe-
nomeno della concorrenza
sleale. La presenza di questo
mercato parallelo, che colpi-
sceilmadeinItalysoprattutto
nei settori d’eccellenza come
il tessile e manifatturiero, ha
anche la sua pesante ricaduta
sui fatturati: le aziende one-
ste, sempre considerando il
periododiriferimento,hanno
dovuto rinunciare a quasi 10
miliardidiincassiacausadel-
le minorivendite. Nell'ultimo
anno, inoltre le imprese ope-
ranti nel settore manufattu-
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riero sono diminuite
dell',4%.Unruolo importan-

telogiocalacrescitadegliac-
quisti online. I1 70% delle
transazioninel commercio e-
lettronico, infatti, ha per og-
getto vestiti, borse, accessori
e prodotti hardware: proprio
le tipologie piu esposte alla
contraffazione.Perlacliente-
la, formata nell’ultimo anno
da oltre 8 milioni di persone,
spessonon é facile riconosce-
re quando una merce € truc-
cata anche se si & in buona fe-
de. Il metodo per ingannarla,
dopo averla attratta grazie ai
prezzi particolarmente van-
taggiosi, € consolidato ed &
stato ricostruito dall’autorita
garante della Concorrenza e
del Mercato: “Al consumato-
re - ha scritto ’Antitrust nel
2015 - viene fatto credere, in
modo non corrispondente al
vero, che i prodotti commer-
cializzati sono originali, fa-
cendouso disiti che apparen-
temente, perlaloro presenta-
zione grafica, sembrano ri-
conducibili al produttore
stesso”. Segue il repertorio di
bufale secondole qualiigran-
di marchi svenderebbero
prodotti con impercettibili
difetti di fabbricazione. Il ri-
sultatoechenegliultimiquat-
tro anni nell’Unione europea
é triplicata la quota di seque-
stridi merciche viaggiano sul
corriere espresso o per posta:
nel 2010 erano il 5,7%; nel
2014 hanno superato il
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70%. Questo
favorisce
iprodotti ta-
roccati LaPresse

16,3%.

ILLAVORO delle forze dell’or-
dine tra il 2008 e il 2014 ha
permessodisequestrare mer-
ci del valore totale di 4,4 mi-
liardi di euro. L’origine prin-
cipaledeiprodotticontraffat-
ti - come é facilmente preve-
dibile - ¢1a Cina continentale,
Paesedallaqualearrival’80%
delle merci che poi sono con-
fiscate daimilitari. Una quota
che cresce ancora se a questa
siaggiunge ’8% che proviene
daHongKong. Secondo Con-
fartigianato, pertutelareleol-
tre 63 milaimprese italiane e-
sposte al rischio di concor-
renza sleale, gia colpite dalla
crisi,nonbastanoperoleazio-
ni di repressione: “Bisogna
approvare una regolamenta-
zione europea che obblighi a
indicarel’origine dei prodotti
e garantirne la piena traccia-
bilita”, spiega il presidente
Giorgio Merletti che insiste
anche sull’importanza della
formazione. “Imprese e con-
sumatori - aggiunge - devono
conoscere i danni provocati
dalla contraffazione”.
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