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Inchiesta

Enormi opportunita nei sei mesi dell’evento e in futuro.
Capital ha raccolto le stime degli esperti.

Ecco le cifre che sta muovendo e muovera la grande
macchina internazionale di EXpo | Antonio Spampinato

Piu business per tutti,

settore per settore

0 STUDIO DELLA Bocconi che pre-
I vede un ritorno di molt miliardi
dall’Expo, fino al 2020, individua
1 settori che pii di altr1 ne beneficiano.
Nella fase di preparazione (2013-2014) ¢
stato il comparto costruzioni ad aver fat-
to 1l pieno (1,4 miliards), seguono servi-
zi alle imprese (350 milioni), industria
(721 milion1) e turismo-ristorazione
(307 mihom). Il totale, che comprende an-
che altr settori, & di 4,1 mihardi, Durante
I'evento gli equilibri cambieranno (totale
7,8 mihardi): turismo e ristorazione balze-
ranno in testa (2,7 miliardi), po1 industria
(1,5), servizi alle imprese (1,4), servizi alle
persone (711 mihon) ¢ commercio (620
milioni). Nella fase post evento (fino al
2020 per un totale ch 11,7 mihardi) sara
I'industria a fare la parte del leone (3,7
miliardi), seguiranno 1 serviz alle imprese
(2,5) e 1l commercio (1,5 miliardi).

Milano

Per le imprese milanesi la crisi sembra or-
mai un ricordo. Non ancora nei conti ma
almeno per quanto riguarda le aspettative.
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Secondo un'indagine condotta dalla Ca-
mera di commercio del capoluogo lom-
bardo e da Ipsos, le azende del territorio
stanno tornando a investire: una su due in
pubblicita e comunicazione, poche di pin
nel miglioramento del processo produtt-
vo. Questo perché, per la prima volta dal
2008, 1l numero di otumisti supera quello
dei pessimisti riguardo a1 prossimi 12 mesi.
Torna la fiducia e st niprende ad assumere:
I'11% ha nuowvi dipendenti, in media quasi
due persone a impresa. La citta di Milano
dunque trarra 1 maggior vantaggi dagli
invesiment per |'esposizione e 1l compar-
to della ricezione turistica ¢ il piti simo-
lato: I'impatto totale suimato fino al 2020
¢ di 12,7 mihiardi, con 6 mihiard: di valore
aggnunto. A gennaio 1l New York Times ha
inserito la citta al primo posto tra le mete
turistiche da visitare nel 2015. Una pub-
blicita aggiuntiva per I'indotto cittadino.

Alberghi

L Associazione albergatori Confcommer-
c1o Milano (Apam),Assolombarda ed Ex-

plora (cura la promozione turistica lega-
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ta a Expo) hanno firmato un protocollo
d'intesa per promuovere ¢ commercia-
lizzare in Italia e all’estero 'offerta mila-
nese ¢ lombarda, Lattesa ¢ di 3,4 milioni
di pernottament aggiuntivi negli hotel.
Poi c1 sono gl affittacamere privat e gh
appartament locati a setimane. Federal-
berghi Ii critica: «Molt di loro sono low
cost improvvisati o fuori norma, eppure
al momento stanno raccogliendo il grosso
della domanda. Questo grazie a una rego-
lamentazione non all’altezza di un paese a
vocazione turisticas, lamenta 1l presidente
della federazione, Bernabd Bocca. Che
pero ha motivo per essere ottimista: «Su
I'Expo I'ltalia ¢ partita in ritardo e ora,
come nostra abitudine, ¢’¢ la corsa per
recuperare terreno. Maggio sara un mese
di transizione, ma ritengo che da giugno
gli alberghi milanesi di qualiti possano fa-
re buoni affari». Non a caso due hotel di
lusso hanno aperto circa un mese prima
dell'inizio di Expo: il Gallia, accanto alla
Stazione centrale, dopo una ristrutturazio-
ne, ¢ 1l Mandarin in via Andegari.

Eventi

Al momento 1l programma di Expoin-
Citta, il cul coordinamento ¢ affidato a
Claudio Artusi, conta gia 20mila even-
ti. Il progetto, messo mn piedi da Comu-
ne di Milano e Camera di commercio,
coordina, incentiva e promuove 'offerta
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di eventi culturali, ricreativi, sportivi e di
approfondimento nell’area metropolita-
na dal 1° maggio al 31 ottobre. In sintesi,
come recita uno slogan: dare valore ag-
giunto al biglietto per Expo. «E un’op-
portunita per chi vuole fare affari a Mila-
no grazie alla crescita dell’attrativita della
citta. Quest sel mesi rappresentano una
fase di investiment, I'obiettivo ¢ quello
di avere ritorni anche di lungo periodo»,
precisa Filippo Del Corno, assessore alla
Cultura del capoluogo lombardo.

Commercio e ristorazione

Per valutare quanto Expo avra ricadu-
te positive su turismo, commercio e sulla
ristorazione nell’area milanese, la Camera
di commercio ha estratto dallo studio della
Bocconi 1 dati aggregat per questi com-
parti. La produzione aggiuntiva nel 2015 a
Milano sara di 1,6 mihiardi e 18.300 occu-
pat in piti,mentre al commercio andranno
500 milioni e 700 unita di lavoro.

«Abbiamo grandi aspettative commer-
ciah su Milanos, rasume Lino Stoppani.
presidente della Federazione italiana pub-
blic esercizi (Fipe). «Ma Expo tocca temi
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quali I'etica del abo, quindi il ruolo della
ristorazione puo essere di tre tipt: cibo visto
come elemento di benessere ¢ di salute, ci-
bo e territorio, cibo e responsabilita sociale.
Da questo punto di vista la ricaduta di Ex-
po sara certamente nazionale». Lobiettivo
¢ attirare, anche per il futuro, un upo di
turista che sia disposto a spendere di pit.
Per Confturismo-Confcommercio I'Italia
accoglie piti stranieri nispetto ad altri paesia

vocazione turistica, come Francia e Spagna,

che tuttavia si fermano meno e spendono
circa 14 miliardi di euro in meno, pari a

un punto del pil. Secondo Luca Patane,

presidente degli operatori turistci, I'Expo
potrebbe costiuire «una grande occasione
di rilancior. Offrire al turista un paese di
quahita vuol dire maggiori ritorni di lungo
periodo,soprattutto nell’area commerciale
e della nstorazione.

Il abo ¢ 1l secondo motivo per cui
uno straniero viene in Italia e il primo per
cui ritornar, ricorda Stoppani. Piu alta ¢ la
qualita dell’offerta, pni il turista ¢ disposto a

spendere.Oltre a1 vantaggi su bar, ristoranti
e negoz tradizionals, ¢i sard un commer-
cio temporaneo che approfittera dell'im-

CONFARTIGIANATO

ponente afflusso turistico. Al Fuori Expo,
in via Tortona 32, Confartigianato Imprese
contribuisce per esempio con [Glid mas
K& HlIEEE, un progetto che permettera alla
imprese di promuovere ¢ commercializza-
re 1 propri prodotti d’eccellenza, e di inte-
ragire con visitatori, buyer e delegazioni
commerciali estere. Ci sard poi uno spazio
dedicato a incontri business to business.

Moda

Di Milano la moda, con il design, ¢ la
punta di eccellenza. La Camera nazio-
nale della moda italiana ¢ promotrice di
Behind the scenes. The hidden side of fashion
(www.cameramoda.it), un cartellone che
raccoglie ¢ promuove le iniziative delle
maison: mostre, installazioni, performan-
ce, visite alle aziende con presentazione
delle collezioni. Mario Boselli, presi-
dente uscente di Camera della moda:
«Avruno Milano moda uvomo (20-23
giugno) ¢ donna
(23-29 settembre)
con un giorno in
pitt legato alle pre-
senze internazio-
nali. Fin d’ora ab-
biamo ricevuto
delle importanti opzioni cinesi».

Per Boselli Expo, dal punto di vista
delle grandi upcmzmm che mlnw)][_,unu
il comparto, sara un’ulteriore iniezione
d’energia in una citta «gia attenta a questi
aspettiv. Il vero business legato all'evento
sara comunque il commercio al dettaglio.

Immobiliare

Expo avra ricadute positive anche sul
mattone, soprattutto milanese, settore che
sta gia godendo della ripresa del merca-
to. «Questo vale pero per gl immobi-
li d’impresa, non per le residenze, alme-
no nell'immediato», puntualizza Mario
Breglia, pmidmt-. di Scenari immobihari.
«Gli impatti si stanno gia vedendo per 1
cosiddetti core: negozi, gia trainati da un
anno da un trend positivo, e uffici di alto
livello. Se prendiamo come parametro i ca-
noni, nelle zone top sono gia cresciut dal
2014 del 10%. Grandi marchi stanno facen-
do la corsa per aprire location nelle zone
commerciali di Milano e questo spinge gli
affittin. Agli occhi degli investitori interna-
zionali ¢’¢ una nobilitazione di Milano,ag-
giunge Breglia. La conseguenza ¢, per
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¥ esempio, 'acquisto da parte del Qatar
del nuovo complesso di Porta Nuova. Por
¢'¢ la zona di Cordusio:l progetto per farla
diventare una nuova area commerciale ne
sta accrescendo 1l valore. «ll 2014 ¢ andato
bene ma nel 2015 e 2016 per il settore an-
dri bemssimov, prevede Bregha.

Se st prende in considerazione anche
il comparto delle costruzioni, fra I'edi-
ficazione dell'area Expo e la sua futura
riconversione ¢ le operazioni di riquali-
ficazione nella citta a1 sard, oltre alle con-
seguenze dirette, una forte valorizzazione
del patrimonio immobihare caittadino. 11
modello di analisi economica che Capi-
tal ha preso in considerazione sima una
produzione aggiuntiva di 1 mihardo, con
un valore aggiunto di 500 milioni e 8.300
unita di lavoro.

L'agroalimentare

In Itaha 1l settore agricolo, tra coltivazio-
ni e allevaments, vale 48 mihardi di euro.
Eurostat calcola in 392 miliardi il fatturato
del comparto nell'Unione. Siamo ancora
il terzo produttore europeo, dietro Francia
(70,6 mihardi) e Germania (51 miliards).
Le opportunita di far conoscere 1l made in
Italy in questo campo non si esauriscono
nei singoh prodott, per 1 quali comunque
s1 avranno ricadute positive calcolate in
600 milion. Expo ¢ un’occasione d'in-
contro,di promozione, ma non ¢ una fiera:
1 granch operatoni del settore hanno altm
appuntamenti durante I'anno per stringere

accordi commerciah. C1 sono eccezion,
come Cibus ¢ Italia, il padiglione Expo
di Federalimentare, che insieme a Fiere
di Parma orgamzza nella atta emmbhana 1l
salone internazionale dell’alimentazione.

In Expo, Cibus ¢ un superpadigho-
ne corporate dedicato prevalentemente
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A chi rivolgersi per partecipare all’'Expo

Molte gare per partecipare come fornitore a Expo 2015 sono chiuse, ma ¢i sono ancora
opportunita. Bisogna tener d'occhio la pagina dedicata agli appalti del sito Expo2015
(www.expo2015.orglitlopportunita-per-il-businessipartecipa-alle-gare/gare-in-corso),
il sito relativo al Catalogo dei fornitori visionato dalle aziende e dai paesi partecipanti
all'esposizione (https://fornitori.expo2015.0rg) e quello dedicato in particolare alle
imprese che vogliono proporre prodotti e materiali ecosostenibili (www.siexpo2015.it).

M Per il Padiglione Italia, ci sono opportunita di sponsorizzazione di eventi giornalieri
(www.padiglioneitaliaexpo2015.comlitigare_appalti).

M Fra i padiglioni corporate presenti nell'area c'e quello di Federalimentare, Cibus
@ Italia. A parte gli spazi gia assegnati, restano svariate occasioni per sponsorizzare
eventi o esporre, per periodi limitati e a rotazione, i prodotti degli associati. Contatto
con gli organizzatori attraverso il sito www.cibusexpo2015.it.

M || Padiglione Usa a Expo Milano 2015 invita le aziende a candidarsi (www.feeding-
theaccelerator.com) per Feeding the accelerator, programma attraverso il quale i lea-
der dell'industria sostengono gli imprenditori piu innovativi in ambito tecnologico e
alimentare. L'acceleratore aiutera 8-12 iniziative a esprimere tutto il loro potenziale.
M Agganciare i buyer internazionali per molte imprese & essenziale per crescere
oltreconfine. Registrandosi al sito www.expobusinessmatching.com (promosso da
Expo Milano 2015 in partnership con Camera di commercio di Milano, Promos, Fiera
Milano e Pw() & possibile dialogare con gli operatori stranieri durante il soggiorno
in Italia. La piattaforma di matchmaking crea un‘agenda di incontri one to one che
si tengono durante i mesi dell'esposizione.

M La piattaforma che raccoglie il palinsesto degli appuntamenti coordinati da Ex-
poinCitta resta aperta a nuove idee durante tutto il periodo di Expo. Sul sito www.
expoincitta.com é possibile candidare un evento che verra valutato e poi inserito in
cartellone. Il portale fa spazio a quanti vogliono sponsorizzare eventi in aggiunta
ai main sponsor Edison, Intesa Sanpaolo e Vodafone.

M Un’altra opportunita di business: prendere contatto con le 800 start-up italiane
nate in concomitanza con |'evento. La Camera di commercio di Milano ha organiz-
zato tavoli tematici per stimolare idee di business legate a Expo nei settori energia,
credito, arte, accoglienza... Ne & nato un libro bianco (www.tavoliexpo.it) dove si
trovano le idee selezionate e tutti i contatti dei neo o futuri imprenditori.

B Per sfruttare |'effetto Expo e stimolare in Lombardia gli investimenti stranieri, ma
anche quelli provenienti da altre regioni d'Italia, Unioncamere e il network delle
camere di commercio hanno preparato, con il supporto della regione, un sito dove
le societa possono ricevere assistenza per espandere nell'area il loro business (www.
investinlombardy.com). Il team offre consulenza a tutto campo.

B Aziende agroalimentari, della moda, dei complementi d'arredo, dell’artigianato

artistico, del design, come pure chi propone street food, che volessero aggiungersi
al Fuori Expo di via Tortona 32 organizzato da CORfafigianato Imprese possono
presentare la domanda attraverso il sito italianmakersvillage.it.

W E015 (www.e015.expo2015.0rg) € una piattaforma digitale aperta a enti e imprese
per «favorire I'incontro tra domanda e offerta di beni e servizi da parte del sistema
delle imprese a favore dei cittadini». Sul sito si specifica che le proposte delle aziende
interessate serviranno come idee di business anche per il futuro.

a incontr1 b2b. «Abblamo gia adesiom da
1.500 operaton professionali ¢ punnamo
a superare 1 2milay, riferisce Antonio
Cellie, ad di Fiere di Parma. Nel pads-
ghone ¢'¢ spazio per corner espositivi ¢
di degustazione, ma la parte business, con
convegni ¢ incontri, ha la priorita. Se, co-

CONFARTIGIANATO

me indica uno studio della compagnia di
assicurazione del credito Sace, nel 2014
I'export dex prodotti ahmentar1 made in
Italy ¢ stato pari a 34,3 mihards, nel 2020
¢ ipotizzabile arrivi a 40. Calcolo pruden-
ziale: con un po’di otimismo s1 pud pen-

sare di aggiungere 10 miliardi. (]
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Expo, la mappa on line per scoprire | «altra» Venezia

Iniziativa della Confartigianalo tra itinerari e botteghe del vetro, panifici, gioielli e gondole
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La vicenda

@ Confartigian
ato imprese
veento ha
aperto un sito
che si chiama
www.discoveri
ngartigianato.c
om.

® C'eélamappa

delle imprese

artigianali doce

e degli itinerari

divisi per

interessi: arte,

natura, gusto, ..

VENEZIA La bottega di stoffe con
pizzi e merletti, la fonderia di
Venezia, I'ultima rimasta, l'ate-
lier dove si comprano costumi
storici, 1 negozi dei maestri ve-
trai. Dietro gli angoli, nelle cal-
li, su e giu per i ponti, si sco-
prono laboratori artigianali
che fanno invidia a tutto il
mondo. Ma non € semplice in-
dividuarli. Scoprirli & piu facile
con lo strumento di comunica-
zione wwww.discoveringarti-
gianato.com, pensato da Con-
fartigianato Imprese Veneto in
occasione dell’Expo. E’ la guida
dei visitatori alla scoperta delle
eccellenze dell’artigianato. La
navigazione permetie la con-
sultazione per interessi (Arte,
Natura, Gusto, Moda, Servizi
alla persona) e per scopo (Busi-
ness o tempo libero). Sono sta-
ti caricati gia 20 itinerari e sono
138 le botteghe consigliate. 11
sito web propone il panificio
pasticceria Palmisano a Bura-
no, la Cincotto restauri a Can-
naregio, la Seguso Gianni per
lalavorazione del vetro a Mura-

no, l'azienda artigianale Girani
per il caffé, a Venezia dal 1928,
la Bottega Tramontin Gondole
in Calle del Fabbro, il negozio
Bastianello Arte dove si proget-
tano e realizzano i gioielli a San
Marco. «Purtroppo la citta vede
la presenza di un degrado mer-
ciologico — dice Enrico Vetto-
re, funzionario Confartigianato
Venezia — Cera la necessita di
uno strumento in grado di aiu-
tare il visitatore a capire quali
sono le botteghe artigiane che
otfrono prodotti autentici, arti-
giani che sanno spiegare il pro-
dotto e il lavoro che ¢’¢ dietro».
Oltre all’artigianato veneziano,
il sito ospita anche gli itinerari
culturali di Belluno, Padova,
Rovigo, Treviso, Verona e Vi-
cenza. «Attraverso questo stru-
mento web, il visitatore é final-
mente in grado di scoprire il si-
gnificato profondo della parola
Artigianato — dice Luigi Curto,
presidente di Confartigianato
Imprese Veneto — alla Regione
chiediamo ospitalita, tramite
un link all'interno del loro por-
tale turismo e di poter iniziare
un rapporto con Veneto pro-
mozione, per lo sviluppo di si-
nergie sul piano del reciproco
interesse». Le imprese mani-
fatturiere venete sono 60.845,
il 58,4% delle quali sono arti-
giane.I prodotti alimentari co-
stituiscono uno dei settori a
pil alta concentrazione di im-
prese artigiane e si conferma-
no nel 2014, uno dei settori
traino dell’export manifatturie-
ro veneto (+3,/% rispetto al
2013). Il Veneto ¢ la seconda re-
gione italiana per valore ag-
giunto prodotto da questo set-
tore.

Margherita Cargasacchi
® RIPRODUZIONE RISERVATA
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Appuntamento domenica a partire dalle 16
Conlartigianato e Slow food
in piazza del Gest

per il mini Expo viterbese

Andrea De Simone Direttore Confarfigianato

P VITERBO
Sabato e domenica il centro viterbese sara animato
dalle iniziative programmate dall’amministrazione co-
munale per celebrare I'inizio di Expo: una due giorni
interamente dedicata all’evento.

Confartigianato imprese di Viterbo, associazione di
categorna presente a Milano con stand istituzionali,
prendera parte anche alle manifestazioni organizzate
nella citta dei papi. In collaborazione con Slow Food,
I'associazione animera la splendida piazza del Gesu
con le esposizioni delle imprese associate, protagoniste
del calendario dei mestieri 2015 a firma dell’associazio-
ne,

“Visto il tema al quale é stato dedicato il festival -
spiega Andrea De Simone, direttore provinciale di
Confartigianato - abbiamo deciso di coinvolgere la cit-
tadinanza m una serie di incontri con i nostri produtto-
ri enogastronomici che hanno reso possibile 'edizione
2015 del calendario dei mestieri, non a caso dedicato
proprio ad Expo 2015. In altre parole abbiamo voluto
rimarcare la collaborazione con le due anime dell’espo-
sizione universale: Slow Food e le imprese d’eccellenza
che rendono possibile ed attuale la tematica scelta dal
Bie (Bureau International des Expositions) per la fiera
ospitata dall’Ttalia™.

Domenica 26 aprile, dunque, dalle 16 il blu delle ban-
diere di Contartigianato imprese di Viterbo colorera
piazza del Gesu, dove sara possibile assaggiare e com-
prare alcuni dei prodotti tipici della Tuscia. |

STAMPA LOCALE
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Artigiani a Fuori Expo
C'e il bando regionale

BandodiRegione e Unioncamere per promuove-
re lapartecipazione delle imprese artigiane ad
eventi Fuori Expo 2015. La prima finestra &
apertaescadeil 20 aprile,lasecondasaraagiugno
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Carrara:
«Qccasione
per mostrare
il valore

dell essere
artigiani»
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Expo, la carica
delle «piccole»
alla kermesse

Al via le missioni economiche di Confartigianato
A giugno imprese straniere a Bergamo in visita
alle aziende della subfornitura meccanica

= mssssm Ormai ci siamo: il 1°

maggio parte Expo 2015 eanche
leimpreseartigianebergamasche
potranno incontrare operatori
provenienti datuttoilmondocon
cuiinstaurarerapportidiaffarie
sfruttare unaseriedi opportunita
permostrarealmondoil proprio
«saper fare».

Confartigianato ¢ infatti in pri-
malinea,conle sueorganizzazio-
ni territoriali, per supportare le
aziendenell’ambito del progetto
«Confartigianato for Expo», che
si sviluppera nei sei
mesidelleventoeche
sistrutturain tre dire-
zioni. Laprimasaraal-

Pinterno del Padiglio-
neltalia,dovelaconfe-
derazioneavraun’area
permanentedirappre-
sentanza, il 16 giugno
terralasuaassemblea
nazionale e, per due
settimanenon conse-
cutive, ospiteraimprese dieccel-
lenzaappartenentiatuttiisettori.
Laseconda e PTtalian Makers

R 54 ) P |

Village, ii Fuori Expo diContarti-

gianato,dove,inun allestimento
espositivodi1.800 metriquadrati
nelcuoredellamodae del design
milanese (invia Tortona 32), cen-
tinaia di imprese potranno pro-
muovere evenderei propri pro-
dottiaun pubblicointernaziona-
le.Questo grazieai 27 stand arota-
zionesettimanale messi a disposi-
zionenella «Rassegnadelle eccel-
lenze»,ail40metriquadratidello
«Storedelle eccellenze» adibitia
temporary shop e ai sei spazi
esterni dedicatiallavendita dige-
neri alimentari e bevande.

Al centro delle iniziative di
Confartigianato cisaranmoanche
le12missioni d’affari «<incoming,
allinternodel progetto «Expo-rt

2015», cofinanziato dall’Agenzia
Ice, cheporteranno direttamente
sui territori provincialigliopera-
tori stranieri per incontrare le
aziende appartenenti a diversi
settori. Bergamo, in particolare,
dall’8al12giugno ospiteradelega-
zioni di buyer provenienti dal-
I'Unione Europea, cheincontre-
ranno un gruppo di
imprese appartenenti
al comparto della su-
bforniturameccanica.
«Questemissioni-
spiegail presidente di
Confartigianato Ber-
gamo Angelo Carrara
- potrannorilanciareil
valore del sistemapro-
duttivo delle Pmi, va-
lorizzando il pregio
dellamanifattura, della creativita,
della tradizione e della capacita
innovativa proprie del nostroes-
sereartigianie che fannol'eccel-
lenza del Made in Italy. Riuscire
aportare operatori stranieri sul
territorioin cuilenostre aziende
operano, produconoricchezzae
lavoro, & un’occasione imperdibi-
leaffinchéanchelepiccolerealta
possano ritagliarsi un ruolo da
protagoniste nellambito di
Expon».

Inumeridel progetto « Expo-rt
2015» sono significativi: nelle12
missioni saranno coinvolte 900
impreseartigianee120buyerin-
ternazionali, verranno organizza-
ti2.700incontri «B2B» e 300visi-
tein azienda.

Come tutte le altre missioni
«incoming», anche quellagestita
dall'organizzazione divia Torret-
tasarastrutturatain due giornate
sul territorio in cui gli operatori
incontrerannolenostreimprese
conlapossibilitadivisitareanche
lelorosedi,inunagiornataall'Tta-
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lian MakersVillage, dove éappo-
sitamenteallestitaunasalaper gli
incontri«B2B» einunagiornata
per visitare il sito di Expo.

Per quanto riguarda il Fuori
Expo di via Tortona, & ancora
apertalapossibilita perleimprese
dipartecipare conipropriprodot-
tieserviziall'interno dei 27 spazi
espositivi della «Rassegna delle
eccellenze».

«Ciascuna settimana - conti-
nua Carrara — sara ospitato un
Paesestraniero e propostoun di-
verso tema, con una particolare
attenzione alle specificita regio-
nali e ad alcuni settori come la
modaelenogastronomia. In par-
ticolare, leimpresebergamasche
potranno approfittare dellasetti-
manachevadal 22 al 26 ottobre,
quando glistand saranno dedicati
alle eccellenzelombardedell'area
pianuraefiumi. Pertantoinvitia-
mo le nostre aziende a cogliere
questa preziosa opportunita di
visibilitaall'interno diun conte-
sto unico e irripetibile».

Per maggiori informazioni
contattarel'ufficio Internaziona-
lizzazione diConfartigianato Ber-
gamo - sportello Info Point Expo
2015 (tel. 035.274.285; e-mail: eu-
roservice@artigianibg.com). m
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“FATTORE FUTURO” DI McDONALD’S

«PER NOI
LEXPO

DI MILANO
DURA

TRE ANNI»

La multinazionale offre
a20 giovani agricoltori
italiani la possibilita

di diventare fornitori
dicarne, pane, insalata,
frutta e latte. A patto

che siano “locali” e innovativi.

di Antonio Sanfrancesco
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icono le statistiche che gli

agricoltori under 35 nel

secondo semestre del 2014

sono aumentati del 14 per

cento. Il boom soprattutto

al Centro con una cresci-
ta del 39 per cento. Per 'Expo 2015
non poteva esserci viatico migliore.
Perché I'agricoltura si reinventa alla
luce delle nuove tecnologie, dalla
vendita dei prodotti tramite so-
cial network alle webcam installate
negli allevamenti per far vedere al
cliente, in tempo reale, cosa mangia
e come vive il maialino che ha deci-
so di adottare. Insomma, un ritorno
alla terra nel segno dell'innovazio-
ne e della sostenibilita. Due parole
chiave dell’Expo attorno alle quali
McDonald’s Italia, sponsor ufficia-
le della manifestazione, ha costru-
ito il progetto “Fattore Futuro”.
Un'iniziativa che va oltre i sei mesi
dell’Esposizione universale per indi-
viduare, tramite un bando che scade
il 30 aprile, venti imprenditori agri-
coli italiani con meno di 40 anni e
offrire loro la possibilita di entrare a
far parte dei fornitori del colosso del
fast food per i prossimi tre anni nelle
filiere della carne (bovina e avicola),
pane, insalata, frutta e latte. A oggi

CONFARTIGIANATO

sono pitl di cinquanta le candidature
arrivate. «L'obiettivo», spiega Rober-
to Masi, amministratore delegato di
McDonald’s Italia, «& offrire una pos-
sibilita concreta di lavoro a giovani
agricoltori che hanno un progetto
d’innovazione e soprattutto essere
sempre pil “locali’, cio italiani, pur
essendo una multinazionale che ser-
ve ogni giorno 70 milioni di pasti nel
mondo, 8oomila dei quali in [talia».
L'anno scorso, I'80 per cento dei
prodotti alimentari preparati e servi-
ti nei 510 ristoranti italiani di McDo-
nald’s & stato acquistato da aziende
agroalimentari italiane. «Per la filiera
della carne bovina, per esempio, met-
tiamo insieme 17 mila piccoliallevato-
ri della Val Padana», afferma Masi. Nu-
meri importanti che hanno spinto a
sostenere il progetto il ministero delle
Politiche agricole insieme a Cia, Col-
diretti e Confartigianato. Per Masi la
presenza di McDonald’s all’Expo si de-
clina in una sola parola: sostenibilita.
«Siamo accusati di essere troppo gran-
di e di avere coltivazioni intensive»,
dice, «& vero, ma attraverso accordi con
contadini e allevatori siamo in grado
di dire al cliente da dove proviene il
cibo che mangia e come & stato pro-
dotto. Pit1 che sul cibo, il senso della
nostra presenza all’Expo & “sponsoriz-
zare”i contadini e farli conoscere». @

IL PROGETTO
Sopra: un giovane
agricoltore.

A sinistra: I'ad di
McDonald’s Italia
Roberto Masi

e sotto lo spazio
della catena del
fast food che sara
allestito all’Expo.
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La produzione bellunese
unita nel nome dell’Expo

Storico accordo in vista del grande appuntamento di Milano
siglato tra industriali, artigiani, commercianti e agricoltori

00O

CONFINDUSTRIA daMilano, arriveranno in visi- FUTURIBILE
- — - ta in Veneto, anche con l'obiet- Milano
« EVltatO || r[SCh IQ tivo di rafforzare i rapporti e quasi pronta
‘ : commerciali. Se le risorse per offrire
dl NON eSSerCl» economiche lo consentiran- il suo Expo
no, saranno organizzati even- al mondo
by ti mirati sia a Milano, nell'am- intero:
E\Eflaxljzgwgn;:}gggl%g)%%{l%g b\ito.dql circuito Expo in Cit- anche Belluno
promuovere il Bellunese e i & Sidin provincia. Le catego- elesue
suoi prodotti nella vetrina rie economlche hanno }noltre eccellenze
prestigiosa dell'esposizione concordato di affldare.ll.cporj non vogliono
universale, le categorie econo-  dinamento e loperativita di PHAIGRIG
; tutte le iniziative relative a I'appuntamento

miche hanno siglato un accor-
do storico. Confindustria Bel-
luno Dolomiti, Confartigiana-
6 Imprese Belluno, Appia
Cna, Confcommercio,
Coldiretti, Confagricoltura e
Cia, tutte insieme, con l'appog-
gio della Fondazione Dolomi-
ti Unesco, della Provincia e
del Consorzio Bim. L'obietti-
vo € passare dall'unione ai
fatti concreti. Ecco perché
verra messo a punto un pro-
gramma di iniziative per pro-
muovere il territorio. Primo
punto: sara definito un proget-
to di comunicazione in part-
nership con i principali opera-
tori del mondo dellinforma-
zione internazionale. Poi, sa-
ra avviata una collaborazione
con la Regione, oltre che per
utilizzare gli strumenti gia
messi in campo per questo
evento, anche per portare sul

tarritarina hallitmace aletinme deo
CITIONO oCLulicse arlulic Ge-

legazioni internazionali che,

data
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Expo ad Ait Dolomiti, I'agen-
zia di informazione turistica
di Confindustria Belluno Do-
lomiti. Sara inoltre costituito
un comitato tecnico, compo-
sto da un rappresentante per
settore (industriali, commer-
cianti, artigiani, agricoltori,
turismo), con l'obiettivo di
concordare un «racconto» or-
ganico e condiviso del Bellu-
nese. «Con questa iniziativa,
partita dalle associazioni, ab-
biamo evitato il rischio, pur-
troppo concreto, che 1'Expo
passasse senza che Belluno
mettesse in campo progetti
specifici e soprattutto di terri-
torio - afferma Lorraine Ber-
ton, delegata alla comunica-
zione e all'internazionalizza-
zione di Confindustria Bellu-
no Dolomiti -. Siamo fiduciosi
che le istituzioni pubbliche
sostengano attivamente l'ini-
ziativa delle categorie econo-
miche bellunesi».

STAMPA LOCALE

Millc giovani vanno in "Ggoal’
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SALONEMILANESE. || sito- biglietto da visita delleccellenza veneta

.artigianato
sposail turismo
E punta all’Expo

Dopo due anni dilavoro

Conlartigianato lancia il portale

che servira anche da piattaforma
dell’e-commerce per le imprese

Cristina Giacomuzzo
INVIATA A MESTRE (VE)

Vedo, apprezzo e acquisto. Do-
ve? In un portale sull’artigia-
nato veneto che vale anche co-
me biglietto da visita per tutta
la regione in cui il sapere im-
prenditoriale del bello, buono
e ben fatto si unisce al patrimo-
nio turistico-naturale. Un bi-
glietto da visita creato, dopo
due anni di lavoro, in occasio-
ne dell’Expo di Milano. Ecco
www.discoveringartigianato.
com. Un sito che & stato pre-
sentato ieri a Mestre dal presi-
dente Confartigianato del Ve-
neto, Luigi Curto, insieme al-
Pamministratore di Web Mao-
ri che ha curato il sito, Valenti-
no Bergamo, con l'assessore re-
gionale al turismo, il vicentino
Marino Finozzi. Un biglietto
davisita che non vuole rimane-
re fine a se stesso: diventera ve-
icolo di crescita essendo strut-
turato per supportare I'e-com-
merce.

LA SFIDA DEL WEB. E 1o stesso
Bergamo che spiega come ab-
bia notato, durante gli incon-
tri con i soci di Confartigiana-
fo, che siinizia davvero a com-
prendere «le potenzialiti che
offre la vendita on-line dei pro-
dotti. Certo - ammette - € ne-
cessario cambiare, fare un sal-
to diqualitarispetto alla tradi-
zionale filiera, ma rappresen-
ta uno sbocco che entusia-
sma». Quale migliore occasio-

o0 media

ne dell’Expo 2015 per affronta-
re la sfida? Curto, presidente
regionale di Confartigianato,
raccoglie I'eredita lasciata dal
suo predecessore, il vicentino
Shalchiero: «Dopo un lavoro
capillare con le nostre sedi pro-
vinciali, € on-line un portale
che rappresenta il meglio del
“Made in Veneto” dal punto di
vista delle imprese artigiane,
ma anche delle eccellenze turi-
stiche. E questo lo strumento
che & stato scelto per guidare,
attraverso diversi itinerari, il
visitatore di Expo alla scoper-
ta del meglio dell’artigianato
veneto. La possibilita di spo-
stamento dei visitatori & stima-
ta in due ore e mezza da Mila-
no. Non tutto il Veneto quindi
€ potenzialmente raggiungibi-
le nei mesi dell’evento, mal’ap-
puntamento rappresenta in
ogni caso una vetrina interna-
zionale da non mancare». Per
il avviare il portale, conferma
Renato Grotto, in rappresen-
tanza di Confartigianato Vi-
cenza, «& stato effettuato un
primo screening tra le impre-
se candidabili, quelle cioé che
gia rispondevano ai requisiti
minimi: conoscenzadi unalin-
guada parte deiresponsabili e
una capacita diaccoglienzain-
termini di spazi dei visitatori.
Il debutto on-line vede nume-
rose imprese nel sito, molte
delle quali utilizzano gia le-
commerce attraverso altre
piattaforme. Ma & solo I'ini-

STAMPA LOCALE

zio». Lobiettivo € quello di riu-
scire a offrire visibilita al mag-
gior numero di imprese prima
della chiusura dell’Expo. «At-
traverso questo strumento ele
sue applicazioni - dice Curto -,
il visitatore pud scoprire il si-
gnificato profondodell’artigia-
nato che € imprescindibile dal
contesto in cui nasce». Per
esempio, cliccando la “Strada

del gusto” a Belluno si apre un
percorso all'insegna dellabuo-
natavolacon 21 aziende segna-
late. C’¢ da sperimentare an-
che “La strada dei cansunzei”,
un prodotto della cultura Lan-
dina che raggruppa 11 produt-
tori e punti di interesse cultu-
rali. La provincia di Vicenza,
per esempio, € presente nel
portale con la via sulla Pede-
montana vicentina, quella de-
dicata a “Bassano tra arte e sa-
pori”e “Il paesaggio vicentino,
laboratorio palladiano”.

UN CLIC II progetto convince
la Regione, come conferma
l'assessore Finozzi: «Il portale
che sara rilanciato anche da
quello che la Regione ha crea-
to per 'evento. L'occasione ri-
chiamera in Veneto tanti visi-
tatori dall’Est, dalla Cina alla
Russiain particolare. Lobietti-
vo € che con questi strumenti
di comunicazione il visitatore
che voglia andare a Milano
scelgadiavere come base il Ve-
neto e che ne rimanga affasci-
nato: non ¢’€ miglior pubblici-
ta del passaparola». @
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IMPRESE ARTIGIANE
NEISETTORI ALIMENTARI
Sonotante le aziendein
Veneto potenzialmente
interessatead Expo 2015

r

Al centro l'assessore Finozzi e a destra Luigi Curto, Confartigianato
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ARTIGIANE & FRIENDS
«Di Donne»: il bon ton di una cuccia
e un cappello di rame alla Fabbrica

QUINTA EDIZIONE

Il nuovo catalogo presentato
alla Fabbrica del Vapore.
«Siamo orgogliose del progetto»
Elena Gaiardoni

B Labellezzamiteevalentedelmanufattoarti-
giano si tempera nell’estrosita geometrica del
trattodeldesign. E’semprestatoquestoilbino-
mio distintivo degli oggetti realizzati da «Don-
neimpresadi Confartigianatg Milano, Monza,
Brianza», che con «2015 Di Donne & Friends -
Nuovo catalogo artigiano» giunge alla quinta
edizione, in mostraalla Fabbrica del Vapore fi-
noadomenica19.

«Siamo pit che orgogliose di questo progetto»
commenta Arianna Fontana,

presidente del movimento

Donne Impresa. La giacca

double face realizzata con gli

scarti dei tessuti utilizzati da

Mariluz Sanchez per le sue

confezioni sartoriali. I teatri-
nicasalinghiperilgattoeil ca-

ne, un po’ cucce un po’ spazi

di gioco. La cromatura ester-

na riflette I'ambiente circo-

stante; all'interno si possono

personalizzare con decora-
zionetrompel’oeil, perripor-

tare il micio nella sua camera

preferita e trasformarla in un
luogodecoratoconcoloriege-

ometrie che racchiudono buchi da cui entrare
euscire. Le artigiane delle casette per quattro-
zampe sono Donatella Nobilio e Laura Sorega-
rol,chehannolavoratosudisegnodiMargheri-

data
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ta Palli con Alice De Bortoli e Battista Maestri.

Lanovita di quest'anno e che le artigiane han-
noinziatounacollaborazioneconcolleghima-
schi, senzarinunciare al pigliofemminile degli
oggetti proposti, traiqualispiccail cappelloin
lino grezzo e rame, tessuto in forma con telaio
manuale. La tessitura in for-
ma permette di realizzare i
pezzi senza spreco di filato,
mentreil filo dirame consen-
te alla signora di trasformare
asuo piacimento la forma del

cappello. Artigiana: Lidia
Miotto, designer: Dorina Ca-
musso.

Classe e naturalezza parlano
inquestecose, tralequalinon
potevamancareuninnoaMi-
lano nella testata del letto
«DorMi», in legno, tessuto e
metallo, cherichiamail profi-
lo del Duomo. «DorMi» e rea-
lizzato da Izabella Kuznetso-
vasudisegnodilauraAgnoletto. Le signore ar-
tigianenondormono sugli allori, grazie allalo-
rooriginalita«DiDonne & Friends» sarapresen-
te per una settimana nel Padiglione Italia di
Expo.

STAMPA LOCALE

«TEATRINI»
Creazioni per animali domestici
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Expo, 1l Lodigiano da 1l meglho

‘Dolce Laus’: tre pacchetti turistici tra gastronomia e arte

di LAURA DE BENEDETTI

-LODI -

UNA PROPOSTA cultural-ga-

stronomica, un logo, un sito, un

espositore ricco di prelibatezze ti-

piche lodigiane come tortionata

o cotognata. E ‘Dolce Laus’,

pronto per Expo grazie all’intra-

prendenza di alcune imprese del

territorio il cui progetto € stato se-

lezionato ed & risultato tra i 6 so-

stenuti da Camera di Commer-

cio (alla presentazione era presen-

te Federica Melis) e Regione

Lombardia. «Scopri il lato dolce

del Lodigiano» suggerisce lo slo-

gan dell’offerta che prevede pac-

chetti turistici personalizzabili

tra tre tipologie di itinerari: ‘Arte

e gusto’ con visita al patrimonio artistico e degustazione di

prodotti tipici; ‘Sapori e colori’ con visita a laboratori artigia-

nali alimentari, degustazione, percorsi nel verde e navigazio-

ne fluviale; ‘Esperienziali del gusto’ con mini corsi di pastic-

ceria, gelateria, cucina. « Non abbiamo monti e laghi ma pos-

siamo contare sulla vicinanza al sito Expo per visite da una

giornata — ha sottolineato Gloria Ferrari, vicepresidente del-

la Camera di Commercio ed ex presidente di Confartigiana-

to, dove ieri ¢ stata presentata ’iniziativa —. Come imprese

abbiamo fatto rete promuovendo il turismo nei Comuni do-
ve abbiamo sede: Lodi Vecchio,
con 'antica Basilica dei XII Apo-
stoli, dove da settembre la dome-
nica ci saranno concertl dorga-
10 com art l.lbl.l dellgCll’ M)Lll Con
Incoronata e centro, Sant’Ange-
lo col castello Morando Bologni-
ni e Codogno con San Biagio e
Raccolta Lamberti. Le pasticce-
rie, bar, gelaterie, agriturismi
fungeranno anche da infopoint
per Lodi 2015-living Expo».

LE IMPRESE promotrici sono

a Lodi bar Massironi, pastlcce-

le DU}\.«C IJ\Jdl’ a QJdUsllU del.l\.«'

ceria Fratelli Cornali, a Lodi Vec-

chio laboratorio artigianale Dol-

ce Lodi, agriturismo San Lucio,

a Sant’Angelo Living Cafe. Al

progetto collaborano anche il Parco Tecnologico Padano, il

Comune di Lodi Vecchio per le visite in Basilica, Faberweb

che ha realizzato il sito www.dolcelaus.it, Europolo Viaggi

per la promozione dei pacchetti (0371-984085; viaggi.euro-

polo@libero.it), la coop Mémosis per il servizio guide. «Il

Parco Tecnologico, che offre la poss1b111ta di avere il mar-

chio Dna controllato per gli alimenti, ¢ sede di Expo — ha

sottolineato Valentina Gualdi del Ptp —; € possibile dunque

anche uno scambio promuovendo ‘Dolce Laus’ nella nostra
sede e portando eventuali turisti in visita da noi».

laura.debenedetti@ilgiorno.net

data
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DEBUTTO Da sinistra Gloria Ferrari, Mauro
Parazzi e Federica Melis in Confartigianato (Cavalleri)

STAMPA LOCALE
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Una delegazione a Milano
per risolvere 1l giallo Expo

L’obiettivo e uno spazio valtellinese in centro

Novembre

Dicembre

Aprile

Nasce la cabina di regia
«Valtellina for Expo
2015». Accanto ad eventi
in provincia di Sondrio

la valle chiede

di concordare uno spazio
in centro a Milano

IL NODO

Una vetrina espositiva
in piazza XXV Aprile
per presentare la valle
di LUCA BALZAROTTI

- SONDRIO -

UNA VETRINA in piazza XXV
Aprile, nel cuore di Milano. Per
avere la certezza di uno spazio
espositivo valtellinese durante i
sei mesi di Expo Milano 2015, la
Camera di Commercio di Son-
drio ha chiesto e ottenuto un fac-
cia a faccia. Un incontro di perso-
na con chi, a Milano, tarda a dare
una risposta ufficiale sulla richie-
sta di occupazione degli spazi.

Si spiega cosi la missione milane-
se di Emanuele Bertolini, presi-
dente dell’ente camerale valtelli-
nese, e della delegazione impegna-
ta a promuovere eventi legati
all’Esposizione universale in pro-
gramma dal primo maggio al 31
ottobre a Milano. Ieri, nel tardo
pomeriggio, ¢ iniziato nel capo-
luogo lombardo il colloquio tra i
rappresentanti della provincia di
Sondrio e del comitato interasses-
sorile competente per il fuori Ex-
po milanese, le iniziative legate al
semestre dell’Esposizione univer-
sale organizzate all’esterno del si-
to espositivo.

U0 data
(] stampa

dal 1980 monitoraggio media

Dopo i contatti tra gli enti
valtellinesi e il Comune
di Milano, viene
individuata piazza XXV
Aprile come luogo dove
la valle puo presentarsi
ai visitatori dell’Expo

L’OBIETTIVO reciproco é risol-
vere un giallo, un pasticcio buro-
cratico difficile da comprendere.
Difficile anche per la Camera di
Commercio che assicura di esser-
s1 mossa per tempo. «I primi con-
tatti risalgono a novembre: ci era
stato detto persino che eravamo i
primi», confermano da via Piazzi.
«E difficile capire cosa sia succes-
so». Oggi, dopo il faccia a faccia,
dovrebbe essere il giorno della ve-
rita per capire se la Valtellina avra
lo spazio espositivo nel centro di
Milano. Una vetrina che la pro-
vincia di Sondrio ha chiesto per
presentare le eccellenze enogastro-
nomiche e turistiche ai milioni di
visitatori italiani e stranieri pre-
senti nel capoluogo lombardo du-
rante D’Esposizione universale.
Non sono in discussione, invece,
le iniziative promosse in valle le-
gate a Expo e al tema «Nutrire il
pianeta, energia per la vita» (ali-
mentazione e pratiche sostenibi-
1i).

Valtellina e Valchiavenna hanno
scelto un’unica cabina di regia -
«Valtellina for Expo 2015» - e un
logo comune. Enti, istituzioni e
realta socio-economiche del terri-
torio hanno investito circa 1,5 mi-
lioni di euro. Un tesoretto destina-
to in parte anche allo sviluppo del-

STAMPA LOCALE

Da Milano tarda

ad arrivare la conferma
degli spazi prenotati
Lunedi era attesa

una comunicazione

mai arrivata fino

al faccia a faccia di ieri

le relazoni internazionali con la
Valposchiavo,  all’ammoderna-
mento del territorio e all’aggrega-
zione delle imprese. Un terzo dei
fondi circa & stato messo a disposi-
zione dalla Camera di Commer-
cio (540mila euro), 230mila dalla
Provincia e 200mila dalla Regio-
ne. Comunitd montane, Consor-
zio Bim e Credito Valtellinese
hanno stanziato 100mila euro a te-
sta, 60mila euro 1'Unione del
Commercio, del Turismo e dei
Servizi della Provincia e altrettan-
ti gli altri partner che hanno aderi-
to alla cabina di regia: Coldiretti,
Compagnie delle Opere, Confco-
perative, Unione Artigiani- Con-
fartigianato, Unione Industriali-
Confindustria Sondrio e Gal Val-
tellina. Il resto € a carico di Socie-
ta di Sviluppo Locale (40mila eu-

ro), Regione Valposchiavo (35mi-

la) e Distretto Agroalimentare
(25mila).
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Le attivita di Confartigianato Basilicata dal 30 aprile
L eccellenza artigiana in vetrina
all’Italian Makers Village a Mllano

POTENZA - La Confarti-
gianato di Basilicata si sta
preparando per mettere
in vetrina leccellenza
artigiana lucana : il 30
aprile apre i battenti a Mi-
lano, in via Tortona 32,
Italian Makers Village, il
fuori Expo di Confartigia-

straniere, spettacoli mu-
sicali, convegni, percor-
si tematici dedicati all’ec-
cellenza artigiana nei
diversi settori, degusta-
zioni enogastronomiche.
Insomma un’iniziativa
imperdibile, firmata Con-
fartigianato, degna del-

nato che, in uno spazio di
1.800 metri quadri, per
sei mesi ospitera il me-
glio dell’artigianato ita-
liano rappresentato da
1000 aziende.

Confartigianato antici-
pa cosi l'apertura ufficia-
ledi Expo 2015, prevista
il primo maggio, inaugu-
rando un’iniziativa sen-
za precedenti che offrira
a milioni di visitatori di
tutto il mondo 'occasio-
ne di toccare con mano
Peccellenza produttiva
made in Italy.

11 fuori Expo di Confar:
tigianato non sara soltan-
touna mostra di prodot-
ti: perisei mesi dell’Espo-
sizione Universale di Mi-
lano, si snodera un calen-
dariodi 1000 eventi, tra
incontri con delegazioni

data
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I'Eisposizione universale.
“Abbiamo avuto il co-
raggio di mettere in ve-
trina le grandi eccellen-
ze del nostro mondo.
Quando vendiamo questi
nostri prodotti, valoriz-
ziamo un pezzo del ma-
de in Basilicata. Non
dobbiamo dimenticarloe
dobbiamo esserne tutti or-
gogliosi”: sono parole
del Presidente Confarti-
gianato Basilicata Anto-
nio Miele che definisce
Iiniziativa il “palcosceni-
codiorgoglio” per 'arti-
gianato e le piccole impre-
se che costituiscono i
punti di forza del Mezzo-
giorno, dove brillano’i ri-
sultati conseguiti proprio
dalle microimprese, ‘mo-
tori’ di una crescita silen-
ziosa ma. costante”.

CONFARTIGIANATO
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Botteghe venete sul web
in vetrina per Expo 2015

Presentato il nuovo portale Discovering Artigianato: 168 piccole aziende
e 20 itinerari alla scoperta della nostra regione. A breve anche lo shop onllne

di Gianluca Codognato
D MESTRE

A una settimana dall’inizio di
Expo 2015 gli artigiani veneti
si mettono in vetrina. Da ieri,
dopo due anni di lavoro, & in-
fatti operativo Discovering Ar-
tigianato (www.discoverinar-
tigianato.com,) il nuovo por-
tale di Confartigianato Impre-
se Veneto che, attraverso al-
cuni “itinerari”, guidera i turi-
sti alla scoperta delle eccel-
lenze dell’artigianato veneto,
grazie a una navigazione che
si adatta al punto di vista del
visitatore, permettendo la
consultazione per interessi
(arte, natura, gusto, moda e
servizi alla persona), per sco-
po (business o tempo libero)
per provincia.

1l sito, curato dalla Web Ma-
ori, contempla una home pa-
ge in cui vengono proposti
percorsi di particolare interes-
se, scelti fra le varie categorie
secondo canonidirilevanzae
stagionalita.

Attraverso schede dettaglia-
te, e possibile approfondire le
attrazioni culturali, architet-
toniche e paesaggistiche,
mentre le gallerie di immagi-
ni esaltano le realta imprendi-
toriali, con riferimenti e indi-
rizzi, strumenti di condivisio-
ne nei social networks e la ge-
oreferenziazione.

Abreve sara inoltre possibi-
le sfogliare ed acquistare gli
articoli prodotti dall’artigia-
no locale che saranno messi
in vendita in uno shop multi-
categoria.

data
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Attualmente sono 168 le
botteghe e i luoghi segnalati,
mentre gli itinerari caricati
sul sito sono venti: cinque per
la provincia di Belluno (“la
strada del Gusto", "la strada
delLegno”, “la strada dei can-
sunzie”, “Alpago, dal lago alla
foresta dei Dogi” e “Belluno
citta splendente”); uno per
Padova (“Cittadella e il suo
Camminamento di Ronda,
un tuffo nel medioevo”); uno
a Treviso (“Asolo paesaggi
d’artisti”); dieci a Venezia
(“Burano: 1'isola del merletto
e dei mille colori”, “Venezia
senza tempo, pilt viva che
mai”, “Murano, l'isola del ve-
tro artistico”, “colori, storie
ed emozioni di Venezia”,
“sapori e atmosfere venezia-
ne”, “arte e artigianato in una
Venezia vera“, “il salotto pill
bello del mondo”. “Venezia e
I'Arte, da una parte all'altra
del Canal Grande”, “Venezia
la magica, ieri come oggi”, “il
cuore segreto di Venezia”);
treaVicenza.

“Attraverso questo stru-
mento web e le sue applica-
zioni multicanali - spiega Lui-
gi Curto, presidente di Con-
fartigianato Imprese Veneto
-, 1l visitatore ¢ finalmente in
grado di scoprireil significato
profondo  della  parola
“artigianato” e l’artigiano ha
la possibilita di esaltare e ven-
dere il proprio prodotto o ser-
vizio a una platea internazio-
nale”.

11 link sara presente anche
nel portale dellaRegione.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Una delleimmagini contenute nel nuovoto sito di Confartigianato Veneto

VOLOTEAY
>

CON SUPERVOLOTEA
ILTUO BIGLIETTD
APARTIRE DA 1€!

STAMPA LOCALE
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| piccoli artigiani guardano a Rho
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BUSTO ARSIZIO - (e.p.) Anche i
piccoli artigiani guardano all’Expo
grazie a Confartigianato che ieri a
Malpensafiere ha presentato uffi-
cialmente il progetto "Expo-rt
2015" (nome che strizza 1’occhio ai
padiglioni della Fiera ma anche alle
esportazioni, anima delle pmi). Il
percorso ¢ dedicato alle botteghe
che non possono esporre nei padi-
glioni ma che non vogliono perdere
le grandi occasioni legate all’even-
to. Confartigianato Varese insieme
all’Ice, " Agenzia per la promozio-
ne e 'internazionalizzazione delle
imprese italiane, lancia questa novi-
ta assoluta nel panorama degli in-
contri incoming (ieri a Busto, una
sessantina di imprenditori hanno ri-
sposto all’appello per conoscere tut-
tii dettagli). Lo scopo & far incontra-
re a potenziali clienti esteri le impre-
se artigiane del settore della mecca-
nica, dell’arredo, del legno, dell’a-
groalimentare, della moda e delle
costruzioni. L’iniziativa prevede
una serie di incontri che si articole-
ranno per tutta la durata dell’Esposi-
zione universale, da maggio a otto-
bre. «L’idea & quella di utilizzare
nel migliore dei modi questa gran-
de vetrina - racconta Matteo Cam-
pari dell’ufficio internazionalizza-
zione di Confartigianato Varese -.
Non pensiamo di "sfruttare" le dele-
gazioni mondiali che gia pensano
di raggiungere Expo, ma di portar-
ne di nuove. Organizzeremo dei
viaggi per nuovi clienti in arrivo da
tutto il mondo per metterli in contat-
to con le imprese del nostro territo-
rio interessate». Il procedimento &

stato studiato nei dettagli: «Le
aziende lasciano a noi il loro profi-
lo, si candidano per incontrare po-
tenziali nuovi clienti di determinate
aree - prosegue Campari -. Poi, sia-
mo noi a stilare un’agenda persona-
lizzata per I’imprenditore che si pre-
senterd nel nostro spazio dedicato
in via Tortona a Milano per incon-
trare la delegazione».

Si tratta dunque di una sorta di "fuo-
ri-Expo” che prevede un fitto calen-
dario di appuntamenti nella sede mi-
lanese dell’Italian Makers Village.
Tra le adesioni gia pervenute quelle
di Cina, Usa, Russia, Germania,
Belgio, Olanda, Danimarca, Fran-
cia, Austria, Polonia, Estonia, Litua-
nia, Paesi del Golfo persico ed Emi-
rati Arabi Uniti, Kazakistan, Uz-
bekistan, Kyrgystan, Georgia.

STAMPA LOCALE

Ecovomin
Fina

= 30 Camere con vista su Expo, Innero
KIS & Mot abusivi anche nel Varesotior

mk‘
I—-— Porterd lavoro ma anche caos ¢ comuzions
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In via Rosano
Artigiani
ed Expo
Incontri

con operator
ester1

Siavvicinal’apertura di
Expo 2015 e prosegue la
marcia di Confartigianato
per preparare le imprese
cremonesialla grande
esposizione universale. E’
organizzato un nuovo in-
contro che si terra domani
alle 18 nella sala conferen-
ze della sede di via Rosario
5,daltitolo ‘Incontri d’affa-
riperleimpresedell’agroa-
limentare in occasione di
Expo 2015’. Relatori Clau-
dia Nikolai di Multiconsult
srl e Alessandro Brivio, re-
sponsabile servizio inter-
nazionalizzazione di Con-
fartigianato Lombardia.
Perilsegretario di Confar-
tigianato Cremona, Rober-
to Maffezzoni, «si tratta di
unpercorsoavviato per uti-
lizzare Expo 2015 come oc-
casione unica per avviare
grogetti dicrescitaimpren-
itoriale e di internaziona-
lizzazione, con eventi che
vedranno protagonisti l’as-
sociazione elesueimprese,
fracuiExpo-rt2015».

STAMPA LOCALE

741, 5 apre i fronte sosta g
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Le miziative di Fuori Expo
[ ] @ ® ® @ ¢
Aiuto regionale agli artigiani
Contributo a fondo perso di 1500 euro per partecipare alla rassegna
Presentazione domande: la prima scadenza ¢ fissata a lunedi 20

U0 data
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s e aziende artigiane
che parteciperanno agli eventi
di “Fuori Expo” potranno finan-
ziare il loro stand con un vau-
cherregionale afondo perduto
del valore di1.500 euro, ricono-
sciuto in un‘unica soluzione a
rimborso di una spesa minima
sostenuta pari a1.900 euro so-
stenuta a partire da gennaio.

Idee e originalita

Fra loro, anche le lecchesi che
saranno presenti, per il Fuori
Expo,neglispazidivia Tortona
dov’e allestito PItalian makers

village di Confartigianato, men-

trealtreiscritte all’associazione
saranno presenti nello spazio
dedicatoalle start upinnovative
e anche nella “Galleria del gu-
sto”, il segmento enogastrono-
mico dove avincerelaselezione
saranno originalita delleideee

dal 1980 monitoraggio media

qualita assoluta dei prodotti.

Gli eventiin questione sono
quelli organizzati da soggetti
pubblicioprivatiin possesso di
riconoscimento o patrocinioda
parte di Expo Spa, del ministero
dell’Ambiente con delegaa Expo
2015, daRegione Lombardia, da
Comunie Camere di commercio
lombarde.

Neigiorniscorsié stato pub-
blicatoilbando che mette a di-
sposizione 300mila euro nel-
Pambito dell’accordo di pro-
gramma di azione 2015 fra Re-
gione-Unioncamere Lombar-
dia, con accesso a due finestre
temporali perlapresentazione
delle domande, ciascuna con
una dotazione finanziaria di
150mila euro.

Gli appuntamenti
La prima finestra riguarda le

_1',’
filll]

-.‘!

T
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domanderelative ainiziativein
programma dall’l maggio al 31
luglio, per le quali le domande
vanno presentate entro lunedi
20.Lasecondainveceriguarda
leiniziativein programmadall’l
agosto al 31ottobre 2015, datadi
chiusuradell’Esposizione Uni-
versale, con presentazionedelle
domande dall’8 al 22 giugno. A
deciderel'ammissibiltaformale
albando sara unacommissione
regionale prima della partecipa-
zione all’'evento per cuisirichie-
de il vaucher, dopo che le do-
mande saranno presentate uti-
lizzandoimoduli disponibiliin
internet (www.attivitaprodutti-
ve.regione.lombardia.itoppure
www.unioncamerelombar-
dia.it) e inviate con posta certifi-
cata all’indirizzo artigianifuo-
riexpo@legalmail.it. m M.Del
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La Valtellina sara all’Expo

SONDRIO
s <Nutrireil pianeta, energia
perlavita: Exposaraanchel'occasione
per riflettere sul nostro stile di vita».

Mancanoquindicigiorniallapar-
tenzadellEsposizioneuniversale
edaLucaDellaBitta, presidente
dellaProvinciadiSondrio,arriva
uninvitoarifletteresul temadel-
F'alimentazionenonsolo contap-
proccio dei buongustai o degli
operatorieconomici- cheoltrea
essere pienamente legittimi, sono
supportaticonspecificiedeliziosi
progetti-, maancheconuntaglio
etico. «Expo cipermette dimette-
reinlucelenostrespecialita, tanto
che Chiavennasarala“cittadella
brisaola”, ma anche una grande
contraddizione dellanostrasocie-
ta:c’echihatroppoechi, purtrop-
po, hatroppo poco —haspiegato
dopolinaugurazionedellestatue
dell’artistasvizzero ErnestoPice-
noni, domenica nella citta della
Meradicuiésindaco-. Nemmeno
il necessario per vivere. Questo
valeanchenellanostrapiccolare-
altd. Exposaraunmomentoutile
perinterrogarcisulnostrostiledi
vita, sullesituazionidiabbondan-
zaedipoverta, maanche suibiso-
gnidichicistaaccanto. Vorreici-
tare, frale tante esperienze, quella
delBancoalimentare, un’attivita
concretaperaiutarelepersonein
difficolta». Inqueste ore,la“cabi-
nadiregia” valtellinese sta defi-
nendoiterminidella presenzaa
Milano conlostand dellaprovin-
ciadiSondrio.Macisonoanchele
iniziative delleassociazionidica-

data
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tegoria. Confindustria Sondrio
porteracomitive distudentiavisi-
tare Expo.L'obiettivo & potenziare
lacollaborazione conlescuoleper
illustrareairagazzile opportunita
offerte daquestainiziativa el’at-
tenzionesaradedicatainpartico-
lareal padiglione “Cibuse Italia-
Ilpadiglione ExpoFederalimen-
tare”, che sarasuddivisoinquindi-
cizonetematicherappresentative
dellefiliere edelleccellenzeitalia-
ne: latte e formaggi, filiera della
carnebovina, riso, pasta, dolci &
snack, pomodoro e vegetali, desi-
gn&comunicazione, carni suine
esalumi, acetie condimenti, olio,
tecnologiediproduzionesosteni-
bili, bereitaliano, filieraavicolae
territori. Confartigianato hapro-
mosso un’iniziativa finalizzataa
ospitareperseimesileimpresein
un’area di 1800 metri quadrati.
Nelfuorisalonecisaralopportu-
nita di farsi conoscere, grazie a
presenze concadenzasettimana-
le. Giapartitalaraccoltadelleade-
sioni: cisarannonumerosisettori
€800 eccellenze inrassegna, dal
food alla moda, dal design alla
meccanica, e anche dalla Valtelli-
na partiranno imprese dirette a
Milano. Coldirettisara presente
conuno stand dicirca 500 metri
quadrati. PerlasezionediSondrio
presiedutadaAlbertoMarsettisi
tratta di un’occasione ritenuta
fondamentale peril comparto:si
porteranno nel capoluogo vino,
formaggio, mele, miele e tuttoil
resto della produzione. m SBar.

STAMPA LOCALE

Con i suoi prodotti tipici

Luca Della Bitta, presidente della

provincia di Sondrio

T
Unviaggoal centro
dellaterra? Siparte
dal Padiglione Zero
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rt...ilamoci nel mondo
«C’e un mercato per tutti»

Lesposizione sara un trampolino di lancio? Confartigianato dice si
E assieme a Ice prepara il terremo per chiudere gli affari in sei mesi

UJO data
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Dai profili aziendali
si cerchera di puntare
sul “saper fare”

dei nostri artigiani

===

«Vogliamo far
arrivare da noi clienti
giainteressati

agli incontri»
BUSTOARSIZIO
SILVIA BOTTELLI
mmmmm Perché davvero Expo
possa fungere da trampolino di
lancio anche peril dopo eventoé
necessariogiocarelecarte giuste
adesso. Expoéunasfidaancheper
le imprese di tutti i settori, non
solo quello alimentare, diretta-
mentecoinvoltoperletematiche
legateall’esposizioneuniversale,
ma una sfida per rilanciare agli
occhidelmondoivaloridelsiste-
ma produttivo delle piccole im-
prese, ossaturadelnostropaese.
Fondamentale & pero trovare
ilmodo perfarsiconoscere etro-
vare nuovicontattidasviluppare
infuturo: specieper quelleimpre-
sechevogliono iniziare nuovi per-
corsi di internazionalizzazione.
A tutte le imprese che hanno
questiobiettivisiérivoltaConfar-
tigianto Imprese Varese ieri a
Malpensafiere: per loro é stato
studiato l'ambizioso progetto

dal 1980 monitoraggio media

Expo-rt, nato in collaborazione
conlce,'Agenziaperlapromozio-
neelinternazionalizzazionedelle
impreseitaliane.

Latraduzione dei profili
Unprogettonatoperfarincontra-
repotenzialiclienti estericonim-
prese artigiane del settore della
meccanica,dell’arredo,dellegno,
dell'agroalimentare,dellamodae
delle costruzioni. «Con Expo-rt
mettiamo adisposizione delleim-
preseunaretedisinergie traCon-
fartigianato e Ice» spiegaMatteo
Campari dell'ufficio internazio-
nalizzazione di Confartigianato
alleimprese presenti, curiose di
conoscereidettaglidell'iniziativa.

Inpraticaiprofilidelleimprese
cheaderisconoal progettosaran-
noinviatidaConfartigianatoagli
uffici dell'Ice all'estero,neiPaesi
diprovenienzadeibuyersealoro
voltagliufficiIceall’estero confer-
merannol’interesse perilsettore
elatipologiadiimpresaeprovve-
deranno a tradurre i profili dal-
litaliano all'inglese, verificarne
lidoneita e inviandoli ai buyers
potenzialmente interessati: «I1
nostro compito - ha spiegato
Campari-saraquellodifacilitare
un flusso di informazioni utili a
dare evidenza a ci6 che fanno le
nostreimprese, catturare 'inte-
resseefacilitarelaconclusionedi
accordid’affaripertuttaladurata
del periodo di Expo 2015».

AppuntamentiB2B
Dagquiépartito dunquelinvitoa

STAMPA LOCALE

tutteleimpresediConfartigiana-
ta Vareseafaravereall’associazio-
neilloro company-profileeilloro
identikitconinformazionichiare
eprecise «per trasformare iloro
profiliin un’occasione unica per
promuovereil saperfareartigiano
eattirarequeglioperatoriche,nel
mondo,sonosempre pitinteres-
sati alla qualith Made in Italy».

Unmodo anche per iniziare o
accrescere un percorso interna-
zionale: «Eilnostroobiettivo,con
questo progetto é proprio quello
didare valore alsistema produtti-
vodellapiccolaimpresaedellarti-
gianato» hasottolineato Campari.

«Nonvogliamo catturarel'on-
daimmensa che sara portata da
Expo-haspiegato Campari-ma
vogliamo far venire all'Italian
Makers Village di Confartigiana-
g, chesaraallestitoinvia Tortona
32aMilanopertuttoilperiododi
Expo,clientiinteressatiadincon-
trare espressamentelenostreim-
prese». Qui le imprese artigiane
avrannomododiincontrareinap-
puntamentiB2Bappositamente
costruiti, glioperatori provenienti
dai mercati target individuati.

Traleadesioni gidpervenuteci
sono quelle di Cina, Usa, Russia,
Germania, Belgio, Olanda, Dani-
marca, Francia, Austria, Polonia,
Estonia, Lituania, Paesidel Golfo
persico ed Emirati Arabi Uniti,
Kazakistan, Uzbekistan, Kyrgy-
stan, Georgia. « Eun’iniziativache
sirivolgeachigialavoraconleste-
ro e che vuole ampliare i propri
contatti e orizzonti. m
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Il progetto Expo-rt 2015

Fattore B2B
determinante
Le occasioni
sono al Village

L'altraregolaperriuscireadimpo-
stare unabuonastrategiadiinter-
nazionalizzazioneéquelladicreare
unarete.

Inpratica,bisoghatrovareleperso-
ne giuste einstaurare contatti effi-
cati. Anche a questo ha pensato
Confartigianato Imprese Varese,in
collaborazione con Ice, coniil pro-
gettoExpo-rt2015,che prevedeun
fitto calendariodi appuntamentitra
potenzialiclienti esterieimprendi-
tori artigiani,chesitroverannonel-
la sede milanese predisposta da
Confartigianato per Expo 2015 in
viaTortona 32, Italian Makers Vil:
lage. Qui le imprese artigiane che
avrannomandatoil loro profiloal-
I’associazione, che provvedera a
tradurloinlinguainglese, avranno
modaoadiincontrareinappuntamen-
ti B2B gli operatoriprovenientidai
mercati targetindividuati. Perin-
formazioni: www.asarva.org. S.BoT.

STAMPA LOCALE

-
Lexport fa bene anche alle piceo
Che i mettono grinta e qualita
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Confartigianato: il futuro si chiama Expo-It
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Egregio direttore,
Confartigianato lancia Expo-tt,
il pit grande progetto associa-
tivo di incoming che si terra
durante I’Esposizione di Mi-
lano, forse addirittura il pill
grande piano di promozione in-
ternazionale delle piccole im-
prese mai realizzato nella storia
delle organizzazioni dell’arti-
gianato. Per tutti i sei mesi di
aperturadi Expo 2015, artigiani
e piccole imprese incontreran-
no compratori internazionali
direttamente sul territorio, nei
distretti produttivi di tutta Italia
in cui nascono le eccellenze
dell’agroalimentare, moda,
meccanica, mobili, ceramica.
Dai territori le missioni di buyer
si sposteranno poi a Milano,
dove il progetto si saldera con
I’Expo attraverso il fitto calen-
dario di incontri organizzati
presso I’ Italian Makers Village,
il Fuori Expo di Confartigia-
fiate nel cuore dellamovida mi-
lanese.

I numeri messi in campo da
Expo-rt sono imponenti: 12
missioni incoming con 24 tap-
pe sul territorio e presso il Fuori
Expo, 300 visite aziendali, 120
buyers internazionali, 2.700 in-
contri B2b, 900 imprese target.
A differenza dell’Expo che
strizza I’occhio ai marchi glo-
bali, il progetto accende i ri-
flettori sul valore del sistema
produttivo delle piccole impre-

se e sulla capacitd della ma-
nifattura artigiana di emozio-
nare attraverso prodotti unici
per qualitd e innovazione nel
rispetto della tradizione e
dell’Italian style.

Expo-rt & finanziato con i fondi
del Programma promozionale
dell’ Agenzia ICE, un partner
eccellente che ha affiancato
Confartigianato in tutte le fasi
del progetto; un ruolo decisivo
nella promozione, nello scou-
ting delle imprese e nella or-
ganizzazione dei B2B sui ter-
ritori lo ha invece svolto la Con-
federazione. L’ obiettivo & far
capire al mondo che in Italia la
parte piu vitale del sistema pro-
duttivo e rappresentata dalle
micro e piccole imprese. Siamo
forse I’'unica nazione al mondo
che fa export con imprese di
piccoli dimensioni, una cosa
che sembra quasi impossibile
agli occhi di chi & al di fuori del
sistema imprenditoriale italia-
no. Di certo Expo-rt rappresen-
tauna grande opportunita per le
imprese associate e testimonia
che, a differenza di altre as-
sociazioni, Confartigianato ha
creduto fin da subito nell Expo
realizzando una fittarete di pro-
getti perconsentire alle imprese
di cogliere tutte le straordinarie
opportunita legate all’evento.

Confartigianato Imprese
antova
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