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Eugenio Massetti, presidente di
Confartigianato Imprese Unione
diBresciael ombardiaha
presenziato allinaugurazione
dell'ltalian Makers Village, il fuori
Expo diConfartigianato.
Lappuntamento con imakers
artigiani e, per tuttaladuratadi
Expo 2015, aMilano:
protagoniste le 800 aziende.
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Confartigianato
apreil fuoriExpo
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«lo Geppetto, e il Pinocchio da 500 chili»

Padiglione Italia, il simbolo della Toscana e I'artigiano fiorentino che lo ha costruito: lo regalo al mondo

Per dare vita al burattino ha
lavorato dall’alba a notte fon-
da. Armato di scalpello e sgor-
bia Gabriele Maselli, per quin-
dici giorni, ha tornito, inciso,
colorato, sezionato un tronco
di tiglio alto piu di cinque me-
tri ¢ del peso di cinquecento
chili per realizzare il Pinocchio
che da oggi sara ambasciatore
della Toscana a Milano Expo
2015. «Mi sento Geppetto»,
esclama uno tra i pili noti ma-
estri artigiani di Firenze, presi-
dente dei corniciai artistici di
Confartigianato. «Pinocchio ¢
il personaggio toscano piit no-
to nel mondo, dopo la Bibbia e
il Corano € il libro piu letto.

Crearlo dal nulla é stata una
sfida contro il tempo: il burat-
tino ¢ stato scolpito e poi se-
zionato in ventotto pezzi (il pit1
piccolo misura ventuno centi-
metri, il pit grande ¢ il naso,
che si estende fino a due me-
tri, ndr) perché potesse essere
ospitato in una delle quattro
librerie che raccontano la To-
scana. Per non sbagliare — ag-
giunge Maselli, che da trenta-
cinque anni nel laboratorio di
via Ginori plasma cornici con
il legno — ho riprodotto quel-
la stessa libreria nel mio labo-
ratorio, inserendo negli scaf-
fali man mano che erano
pronti un braccio, una gamba,
il naso. E adesso, sono orgo-
glioso di quel bambino, voluto
da Regione, Toscana promo-
zione ¢ Artex: da domani tutto
il mondo lo potra ammirare».

Se Pinocchio € pronto, a Mi-
lano, a poche ore dal debutto
dell’Expo si lotta contro il
tempo per terminare l'allesti-
mento del padiglione che
ospitera per prima la Toscana
¢ poi le altre regioni fino al 31
ottobre. «Lavoreremo tutta la
notte per presentarci al me-
glio: & una opportunita unica,
gigantesca per il Paese» dice
Gianni Salvadori assessore re-
gionale all’agricoltura. Quat-
tro librerie e una videoinstal-
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lazione racconteranno, fino al
28 maggio, l'essenza della no-
stra regione. Si potranno
ascoltare le sonorita toscane:
una mappa interattiva che il
visitatore potra sfogliare e
ascoltare riconoscendo il ru-
more delle onde, i canti gre-
goriani e i richiami dei butteri
della Maremma (progetto To-
scana Sound Map di Fonda-
zione Sistema Toscana).

La mappa potra essere arric-
chita con nuove tracce sonore.
Sara possibile annusare il pro-
fumo dell’olio, del vino e perfi-
no della panzanella, attraverso
gli «annusatori», strumenti
che analizzano i cibi ¢, dopo
aver scansionato le compo-
nenti chimiche, ricostruisco-
no lessenza dei piatti. C’é di
pit.. Sara un gioco toccare le
foglie di menta e salvia per co-
noscere le loro reazioni: uno
strumento progettato dall’isti-
tuto Sant’Anna di Pisa consen-
te di trasformare, attraverso
elettrodi inseriti nel fusto, le
risposte emotive della pianta
in colori che sono trasmessi su
un video.

E poi ancora conoscere la
Toscana, passando tra le dita
la sabbia di cala Violina o della
Versilia, sfiorando la ruvida
pietra serena e il marmo di
Carrara dalle venature rosacee.
O perdersi attraverso la cono-
scenza multisensoriale della
Venere di Botticelli, carezzan-
do i ricami di Loretta Caponi
che riproduce su candida tela
le onde del mare o le rose che
circondano la dea dell'amore.

Andrea Bocelli, ieri sera in
piazza Duomo, vestito da Ste-
fano Ricci, ha intonato la For-
za del sorriso con l'orchestra e
il coro della Scala. Anche il
pianista cinese Ling Lang €
tornato a suonare a Milano,
questa volta sul pianoforte
Steinway e Sons di Giacomo
Puccini.

Valentina Marotta
® RIPRODUZIONE RISERVATA

STAMPA LOCALE

Andrea Bocelli
ieri sera ha
cantato la
canzone
dedicata
all'Expo.
Accanto il
Pinocchio alto
due metri
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Al via il Fuori Expo
di Confartigianato

s Ancheil FuoriExpomilane-
sescaldaimotori:ieritagliodel nastro
per Italian Makers Village, dedicato
alleeccellenzeartigianerealizzatoda
Confartigianato in via Tortona.

In 1800 metri quadrati di «vil-
laggio», per l'intera durata di
Expo,ivisitatoriincontreranno
800 eccellenze produttive ita-
liane (a rotazione settimanale
secondo un calendario temati-
co)inun’ottica diversa da quella
espositiva: intrattenimento e
coinvolgimento guideranno un
calendario di oltre milleappun-
tamenti.

Saranno sei mesi di eventi,
mostre, incontri, workshop e
percorsitematici con protago-
nista l'eccellenza artigiana nei
settori agrifood, moda, design,
arte e meccanica.

L’Ttalian Makers Village na-
sce conl'obiettivo di promuove-
reattraversol’esperienza diret-
ta il valore culturale e sociale
dell’artigianato come punto

d’incontrotratradizione einno-
vazione e come colonna portan-
te del Made in Italy di qualita.

Ainaugurareieril’iniziativa
il presidente di Confartigianato
Giorgio Merletti, conilministro
delle Politiche Agricole con de-
legaaExpoMaurizio Martinae
ilGovernatore dellaLombardia
Roberto Maroni.

NelFuoriExpodivia Tortona
all'interno dei 27 spazi espositi-
vi della «Rassegna delle eccel-
lenze», sara ospitato un Paese
stranieroognisettimanae pro-
postoundiversotema, con una
particolare attenzione alle spe-
cificitaregionali e ad alcuni set-
toricomelamodael’enogastro-
nomia. In particolare, leimpre-
se associate a Confartigianato
Bergamo saranno protagoniste
nellasettimanachevadal22al
26 ottobre, quandoglistand sa-
ranno dedicati alle eccellenze
lombarde dell’area pianura e
fiumi. m

CONFARTIGIANATO

Assolard, tempi record
perkanuovametro
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Ha aperto i battenti

il fuori Expo

mm Ha aperto i battenti ieri a
Milano, Italian Makers Villa-
ge, il fuori Expo di Confar-
tigianato che, in uno spazio di
1.800 metri quadri, per sei
mesi ospitera il meglio dell’ar-
tigianato italiano rappresenta-
to da 1000 aziende. Confar-
tigianato ha anticipato cosi I'a-
pertura ufficiale di Expo 2015,
prevista oggi, con un’iniziativa
che offrird a milioni di visi-
tatori di tutto il mondo I'oc-
casione di toccare con mano
I’eccellenza produttiva made
in Italy. Il fuori Expo di Con-
fartigianato non sara soltanto
una mostra di prodotti: per i
sei mesi dell’esposizione uni-
versale di Milano, si snodera
un calendario di 1000 eventi.

STAMPA LOCALE

Economia Parma
Accerto Up Credema sostogea et mprese

Pizzarotti, inaugurata aNapoli [ §
la nuova piazza Garibaldi

Nottemgrere
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Molte aziende bresciane gia iscritte tra le eccellenze
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L'intervento. Il presidente Massetti all'inaugurazione del Fuori-Expo

La rassegna

MILANO. II Fuori Expo della
Confartigianato parla anche
bresciano. Significativala pre-
senza delle nostre aziende,
che stanno ancora aderendo
alle varie iniziative previste.
Anticipiamo le prime parteci-
pazioni confermate, partendo
dalla Rassegna eccellenze,
I'esposizione vera e propriane-
gli stand di via Tortona 32.

La presenza e settimanale,
secondo i temi. All’esordio (fi-
no al 4 maggio) non poteva
mancare 'azienda del presi-
denteregionale, Eugenio Mas-
setti, con I'editrice La Compa-
gnia della Stampa. Dall'll
maggio, per nuovi makers e
startup, Bosetti Andrea Magia
srl di Brescia (produzione co-
ver per cellulari); dal 7 settem-
bre (area Lombardia alpina)
I'Officina carpenteria Ocp di
Fabio Pizzocolo (Lonato); dal
21settembre dittaRonchi Rug-
gero Rada (Prevalle), produzio-
ne caloriferi. Dal 28 settem-
bre, per la moda, ditta Volver
di Viviana Mantovani (Bre-
scia) e Stefano Benetti Confe-
zioni (Gavardo). Infine, dal 22
ottobre le ditte Ferroart di Do-
riano Tomasi (Calcinato), Cle-

rici for personal shoes, Anna
Beccaria personal shoes.

Nella Galleria del gusto &
presente il Solar Point di Mar-
coPiotti (Pezzaze). Nel proget-
to degli incontri «b2b» con
operatoristranieri per favorire
l'internazionalizzazione sono
coinvolti il Calzificio Adelma,
le Confezioni Benetti (abbiglia-
mento), la Seven (produzione
e decorazione calze e collant),
l'agroalimentare Mokasol
(produzione e torrefazione caf-
fe), T'Arredo falegnameria
Franzoglio, la Pasini Metals
Production (maniglieria), 'Of-
ficina carpenteria Ocp (mac-
chiari agricoli), 'Ald di Gerva-
sio (macchinari e rimorchi
agricoli). Altre aziende, tutta-
via, stanno inviandoil loro pro-
filo per 'adesione.

Infine ci sono tre artigiani
che partecipano al concorso
«Nutrire il futuro, energie dal-
la tradizione», rivolto alle im-
prese che operano nei settori
enogastronomico e manifattu-
riero. 1 vincitori potranno
esporre i loro prodotti (12-18
giugno, 9-15 ottobre) nello
spazio che la Confartigianato
gestisce nel Padiglione Italia
diExpo. Sono:il cantiere nauti-
co Ercole Archetti, i Marmi
Massardi e il pastificio Tradi-
zioni Padane. // E.MIR.

STAMPA LOCALE
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Italian Makers Village
la casa del saper fare
degli artigiani italiani

Ottocento aziende si alternano

da domani e per sei mesi

nel padiglione di via Tortona

Fuori Expo

Delegazioni straniere
da tutto il mondo

per visitare imprese
nei diversi territori

MILANO. Raccontare al mondo
il saper fare degli artigiani ita-
liani nella moda, nel design,
nell’agrifood, nell’arte e nella
meccanica, promuovererela-
zioni con |'estero, sviluppare
nuove opportunita commer-
ciali. Con mille appuntamen-
ti in 6 mesi: mostre, incontri,
convegni, spettacoli, work
shop, ma anche missioni stra-
niere sul territorio e visite
aziendali. Protagoniste sono
800 eccellenze produttive ita-
liane (molte bresciane, si ve-
da l'articolo sotto), ospitate
nel Fuori Expo della Confarti-
gianato: |'Ttalian Makers Villa-
ge, a Milano, invia Tortona 32
(metro verde, Porta Genova).

Il padiglione. Un ex edificio in-
dustriale riqualificato, mille
edottocento mq con stand, ri-
storante, galleria del gusto,
uno spazio per glieventi. Aper-
to da ieri mattina al 2 novem-
bre (ingresso gratuito, dalle
11 alle 24, www.italianmaker-
svillage.it), inaugurato dal mi-
nistro delle Politiche agricole,

dal 1980 monitoraggio media

Maurizio Martina, e dal presi-
dente della Regione, Roberto
Maroni. Padrone di casa Euge-
nio Massetti, presidente di
Confartigianato Lombardia:
«Questa iniziativa & nata dal
basso: sono stati gli artigiania
chiederci spazi per esporre i
prodotti che nelmondo ciinvi-
diano. Vogliamo che vengari-
conosciutodatuttiilruolo cul-
turale, sociale, economico del
nostro saper fare».

L’occasione di Expo & straor-
dinaria. L’ha ribadito il mini-
stro Martina: «Dopo gli anni
della crisi, I'Ttalia deve ridefini-
re il suo modello di sviluppo.
L’Esposizione, portandoci in
casa 145 Paesi esteri, pud favo-
rire questa nuova stagione».
Gli artigiani devono partecipa-
re alla costruzione del proget-
to: «Sappiamo chel'Ttalia sa fa-
re cose belle all'ombra dei
campanili, malacrisi ciha det-
to che nulla pud essere come
prima». Ecco, allora, I'impor-
tanza dell'incontro con il
mondo: «L.Ttalian Makers Vil -
lage - hasottolineato Maroni -
serve proprio a stabilire nuo-
ve relazioni». Il governatore
ha ricordato che l'artigianato
rappresenta oltre un quarto
delle imprese lombarde.

11 Fuori Expo si articola in
tre segmenti. Innanzitutto la
Rassegnadelle eccellenzenel-
le officine di via Tortona: in 6

STAMPA LOCALE

mesi, a rotazione settimanale
secondo un calendario temati-
0,127 stand saranno occupa-
ti da 800 aziende. I temi sono
territoriali, trasversali (start
up, nuovi makers), di filiera
(fashion, design) e di prodot-
to (formaggio e vino). In parti-
colare, i territori saranno rap-
presentati dai settori della la-
vorazione di legno, ferro, pie-
tra e tessuti, dall’artigianato
artistico e dall’agrifood.

Internazionalizzazione. In se-
condo luogo c’e laspetto
dell’internazionalizzazione:
in calendario 12 missioni stra-
niere (fra cui Russia, Germa-
nia, Olanda, Belgio, Danimar-
ca, Georgia, Kazakistan, Uz-
bekistan, Marocco, Georgia)
con 24 tappe sul territorio e
nel Fuori Expo, 300 visite
aziendali, 2.700 incontri speci-
fici con potenziali comprato-
ri. La terza proposta e quella
ludicae culturale, lo spettaco-
lo eil gusto conimille appun-
tamenti: il ristorante Solati-
um (in collaborazione con
I'Universita gastronomica di
Pollenzo), lo Street food, con-
certi, i laboratori, le conferen-
ze, I'area bambini. Centono-
vanta giorni aperti a tutti per
dire che l'artigianato rappre-
senta un’eccellenza culturale,
sociale e materiale del made
in Italy. //

ENRICO MIRANI
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MILANO: Mille ministri datuttojl mondo per inaugurare l'esposizione uriversate*

I'Ex

llancio diuova

controlebandiere:

e [“antipasto”
dell’aperturadi
oggi. Scontri con
gli antagonisti,
citta blindata
ma pronta

ad accogliere

20 milioni
divisitatori -

 da140Paesi -

Un milanese espone il tricolore e i manifestanti No Expo lo bersagliano di uovae nsulti Oggisi apre l'esposizione universale

-
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STRATEGIE. Presenti alla manifestazione milanese soprattutto le grandiimprese e quelle che fanno affari con lestero

Lasfida delle aziende vicentine
tra costi alle stelle e visibilita

Prezzi da 30 mila euro per una
vetrina a 100 mila per uno stand
Gli artigiani affittano uno spazio
collettivo in una via di Milano
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Lasceltaperle
ditte equelladi
prenotarsiuno
spazio o entrare
inun padiglione
comune

Alessandro Mognon

Si possono vedere le cose da
tre punti di vista: in una pro-
vincia forte soprattutto nella
metalmeccanica, nell’orefice-
ria e nella concia ci sta che in
un’Expo dedicata al cibo non

dal 1980 monitoraggio media

ci sia stata una corsa a parteci-
pare. Ancora. i costi per spazi
e stand milanesi sono troppo
onerosi per molte aziende pic-
cole e medie. Terzo: che nono-
stante questi ostacoli il Vicen-
tino sard rappresentato da
unaserie di ditte che nel setto-
re agroalimentare e artigiana-
le hanno una parte importan-
te. Senza contare le aziende
che hanno lavorato allacostru-
zione dei padiglioni.

Prima bisogna capire come
funziona il sistema Expo. Le
aziende private possono parte-
cipare all’esposizione interna-
zionale con stand individuali
o collettivi. E possono costruir-

STAMPA LOCALE

si la propria struttura, farsi
ospitare da padiglioni di altri
0 organizzare conferenze e se-
minari. Qualche cifra: uno spa-
zio di 200 metri quadri puo co-
stare 100 mila euro la settima-
na; uno stand piu piccolo per
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COSTO IN MIGLIAIADIEURO DIUNO

tre mesi 110 mila euro; 40 me-
tri quadri nelle cosiddette
“piazzette” per 3 mesi arriva-
noa 300 mila euro; uno spazio
nel padiglione Cibus di Fede-
ralimentari per 6 mesida30a
oltre 60 mila euro. E un con-
sorzio ad esempio paga 600
mila euro per sei mesi.
Insomma con cifre simili &
molto difficile che piccole ma
anche medie aziende possano
impegnarsi. Chilo fa € perché,
fatti i conti, ha convenienza,
grandi giri di affari nazionalio
all’estero o ha grandi dimen-
sioni. Per questo all’Expo ci sa-
ranno 'azienda Zonin nel Pa-
diglione del Vino (ma non so-
lo) e la Zuccato dei sottaceti,
Nardini con la grappa, Rigoni
delle marmellate, Pedon deile-
gumi e cereali, Cerealdocks.
Tutti all’interno del padiglio-
ne Cibus di Federalimenti.
Spiega Luca Zocca, responsa-
bile marketing della Pedon di
Molvena: «Seimesia Cibusco-
stano fra i 20 e i 30 mila euro.
Noi non siamo presenti fisica-

100

Unao spazio di 200 metri quadri
put costare 100 milaeurola
settimana e 40 metri quadrinelle
cosiddette”piazzette” per 3mesi

mente ma ci danno dei modu-
li a parete e vetrine per espor-
reiprodotti. Poi uno staff acco-
gliei visitatori e faanche attivi-
ta conibuyer esteri. Si pud an-
che affittare una terrazza per
un giorno, magari per un even-
to particolare. Ma costa qual-
chemigliaio di euro e non con-
viene».

In altre parole farsi vedere
dai 20 milioni di visitatori atte-
sti nel’Expo dei 144 Paesi
espositori (e una stima di un
miliardo di visitatori on line
dalla poltrona di casa), costa
parecchio. Ma € unascommes-
sa che per alcuni vale. E anche
per la provincia di Vicenza.

Anche Confartigianato, che
rappresenta piccole € micro
imprese, ha dovuto fare i suoi
conti in funzione Expo. E ha
scelto una via diversa: si sono
inseriti con il patrocinio della
Regione nell’evento Beyond
Venice che si tiene nell’Ttalian
Makers Village (Imv), organiz-
zato da Confartigianato negli
spazi di Via Tortona a Milano.

STAND IN AFFITTOPER TREMESI 1+ arrivano a 300 mila euro
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|| fattore
territorio

«Dove visitatori e operatoriin-
ternazionali - spiegano in una
nota-potranno conoscere arti-
giani, vedere, toccare, provare
o assaggiarei prodotti, guidati
in un viaggio sensoriale dagli
stessi artigiani cheli hanno fat-
ti». Con una serie di settimane
dedicate a settori diversi, da
maggio a ottobre.

Tra le aziende vicentine pre-
senti Alisea (oggetti di design
da riciclo e riuso) di Cavazza-
le; Mec Service di Trissino (la-
vorazioni di design in acciaio),
Rav Autofficina di Meledo di
Sarego. Ancora perl’artigiana-
to artistico Guasina di Recoa-
ro, Bruno Peotta di Montec-
chio Maggiore per la pietra di
Vicenza, per'oreficeria Danie-
la Vettori, Palladio Bags nella
pelletteriae aceessori, la Sarto-
ria Daniela perl’alta moda. Li-
nea Sette di Marostica e il La-
boratorio il Pesce Rosso a Bas-
sano per ceramica e terracot-
ta, il vetro é rappresentato dal-
la Soffieria Giovanni Parise di
Marostica. E per il cibo I'a-
picoltura Guoli di Asiago.e

«Portiamo

L.

i turistiinvisita

alle nostre aziende del
settore agroalimentare»

VLADIMIRORIVA ‘
CONS. DELEGATO VICENZAE
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Ristoranti digitali € degustazioni
La Valtellina s1 presenta all’ Expo

Nel centro di Milano dall’8 giugno per portare i turisti in valle

00O

di LUCA BALZAROTTI

- SONDRIO -

UN’AREA di 120 metri quadrati
all'interno di un cortile di via
Dante, a Milano. Due scale latera-
li che portano al piano superiore:
500 metri quadrati riservati a de-
guastazioni, cene a tema in picco-
Ii ristoranti interattivi, dove il ta-
volo diventa un grande schermo
sottile capace di raccontare le ec-
cellenze enogastronomiche che si
degustano - dalla bresaola al Bitto
- con contributi video e audio. La
vetrina che la Valtellina ha scelto
per presentarsi ai visitatori di Ex-
po Milano 2015 & un open space
(coperto in caso di maltempo) nel
cuore di Milano, tra il Castello
Sforzesco e il Duomo. «Un piano
B migliore del piano A», spiegano
i promotori di «Valtellina for Ex-
po 2015», la cabina di regia coordi-
nata dalla Camera di Commercio
di Sondrio che ha raccolto enti lo-
cali, istituzioni, associazioni del
territorio attorno a un unico tavo-
lo (e a un solo programma, con
tanto di logo «Valtellina Expo-
ne»). Due milioni di euro ¢ la ci-
fra investita per il fuori Expo Val-
tellinese, le iniziative organizzate

data
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in Valtellina e a Milano legate
all’Esposizione universale, € per i
bandi dedicati alle imprese della
provincia che hanno scelto di in-
vestire nell’offerta turistica, nella
presenza a Milano durante Expo
o per migliorare sedi e canali com-
merciali. Il piano B - in via Dante
dall’8 al 15 giugno e dal 7 al 27 set-
tembre - & uno spazio ceduto da
un privato che sostituisce il pro-
getto inizialmente presentato in
piazza XXV Aprile al Comune mi-
lanese.

«LA COMMISSIONE interas-
sessorile creata a Milano per gli
eventi esterni al sito espositivo di
Expo - spiega Emanuele Bertoli-
ni, presidente della Camera di
Commercio - ha negato la nostra
presenza in piazza XXV Aprile
per questioni di natura architetto-
nica. Le alternative non ci convin-
cevano e abbiamo optato per via
Dante». L’investimento per la pre-
senza milanese - 525mila euro - ¢
rimasto inalterato. «Risparmiere-
mo qualcosa da stanziare per ulte-
riori iniziative di promozione del
marchio Valtellina - precisa Mar-

STAMPA LOCALE

co Bonat, segretario generale del-
la Camera di Commercio -. Per ra-
gioni di costi, di spazi e di tempi
nel febbraio 2014 abbiamo deciso
di non stare nel sito dell’Esposi-
zione universale. Uno spazio di
60 metri quadrati, aperto, ci sareb-
be costato 545mila euro pitt i costi
di vigilanza e puliziatrai1.500 e i
2.500 euro al metro quadro». Tra i
padiglioni di Rho-Fiera non man-
chera, comunque, la presenza val-
tellinese. Nello spazio riservato a
Regione Lombardia, all’interno
di Palazzo Italia, i visitatori di Ex-
po Milano 2015 potranno trovare
il Consorzio tutela vini di Valtelli-
na. I formaggi di Valtellina e Val-
chiavenna saranno protagonisti
nell’area Slow Food: fino al 7
maggio con il Bitto Dop, dall’8 al
14 con il Valtellina Casera e dal
15 al 21 con il Bitto Storico. Il pa-
diglione Coldiretti accogliera il 5
maggio le aziende provenienti da
Sondrio, mentre da meta settem-
bre a meta ottobre la Camera di
Commercio di Sondrio sara pre-
sente all’interno di Padiglione Ita-
lia. Confartigianato, invece, ha
scelto Ja zona di Porta Genova
(via Tortona) per presentare alla
Milano dell’Expo gli artigiani val-
tellinesi

IMPEGNO

La cabina
diregia
«Valtellina

for Expo 2015»
coordinata
dalla Camera
di Commercio
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Anche una presenza in Piazzetta Piacenza

La vetrina di Expo 2015
per I'agroalimentare
di Confcooperative

mm Ci siamo!! Proprio oggi i-
naugura l'evento degli eventi
attorno al quale da oltre un
anno si sono create innume-
revoli attese e immaginato
scenari di grande conforto
per risollevare la situazione
economica e sancire ufficial-
mente la tanto auspicata u-
scita dal tunnel: EXPO 2015.

Export e sinergia tra i soci
sono le parole chiave attorno
alle quali ruota il futuro della
cooperazione agricola. Pro-
muovere nuove formule di
aggregazione tra le associate,
aiutandole ad affacciarsi su
nuovi mercati in particolar
modo quelli esteri, € la strada
da intraprendere per mante-
nere il sistema cooperativo
competitivo e vincente ed
un’opportunita per sviluppa-
re nuove imprenditorialita at-
traverso lo scambio di espe-
rienze e il gioco di squadra.
La cooperazione pertanto, af-
frontera questo importantis-
simo evento convergendo le
proprie forze in attivita atte a
promuovere un modello,
quello cooperativo, che ha
saputo tenere testa alla crisi
grazié alle sue proprieta di-
stintive (mutualita, - ugua-

ianza, partecipazione, soli-

arietd, sostenibilita) e a
rafforzarne 1'azione di rap-
presentanza nei confronti
delle istituzioni locali, nazio-
nali ed estere.

La vetrina internazionale
dell’Expo milanese, data la
sua connotazione, rappre-
sentera una grande occasio-
ne in particolar modo per 1t
settore agroalimentare di
Confcooperative pronto, ap-
punto, ad intensificare i rap-
porti sui mercati esteri: con-
sentendo inoltre di sviluppa-

re ulteriormente le opportu-
nita gia sperimentate sia in
ambito regionale che territo-
riale; ricordiamo il progetto
regionale ER@Pol promosso
da Confcooperative, Lega-
coop e Confartigianato Emi-
lia Romwmupf)o
di nuove partnership in Polo-
nia che ha gia ad oggi con-
sentito a 21 imprese rappre-
sentative delle maggiori pro-
duzioni di qualita dell’agroa-
limentare emiliano roma-
gnolo (tra cui le piacentine
ARP, Copap, Cantina di Vico-
barone, i caseifici Stallone,
Casa Nuova, Casanova, San
Pietro in Corte - Rete Grana
Padano giacentino), ben 80
incontri b2b con 15 importa-
tori e distributori polacchi, il
progetto regionale “I LIKE -
EAT” che proprio in conco-
mitanza dell’esposizione uni-
versale consentira all’interno
delle 4 filiere di riferimento
(Vitivinicola, Lattiero—ca-
searia, Conservato, Gastro-
nomia fresco) opportunita
sui mercati target: Europa,
Balcani, Centro e Sudameri-
ca, Sudafrica, Far East, Infine,
per quanto riguarda i proget-
ti a carattere territoriale, che
vedranno ancora una volta
protagonisti attraverso la loro
ormai consolidata sinergia, le
cooperative del comparto a-
groalimentare di Fedagri Pia-
cenza & stato realizzato attra-
verso 'approccio ad innova-
tivi metodi di promozione, u-
na presentazione multime-
diale 3d che verra utilizzata
durante la presenza delle
stesse cooperative nel padi-

. glione ‘Piazzetta Piacenza’ la

seconda settimana di maggio
{(dall’'11 al 17 maggio 2015),
dal 13 al 19 luglio e dal 14 al

- 20 settembre

STAMPA LOCALE
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“Valorizzare le potenzialita dell’artigianato e delle piccole imprese”

Expo, all’inaugurazione
e anche la Gen

POTENZA - Al taglio del na-
stro, ieri a Milano, di IfaZ
lian Makers Village, il
fuori Expo delle eccellenze
artigiane realizzato da
Confartigianato, con il Pre-
sidente di Confartigianatc
Giorgio Merletti, c’era an-
che Rosa Gentile, vicepre-
sidente di Confartigianato,
delegata al Mezzogiorno,
insieme ad autorita istitu-
zionali e politiche. In 1800
metri quadrati di “villag-
gio”, per l'intera durata di
Expo 2015, i visitatori in-
contreranno circa 800ec-
cellenze produttive italia-
ne (arotazione settimana-
le secondo un calendario te-
martico) in un’ottica diver-
sa da quella espositiva: in-
trattenimento e coinvolgi-
mento guideranno un ca-
lendario di oltre 1000 ap-
puntamenti. Saranno sei
mesi di eventi, mostre, in-
contri, workshop e percor-
si tematici con protagoni-
sta leccellenza artigiana
nei settori agrifood, moda,
design, arte e meccanica.
LTtalian Makers Village,
realizzato con il patrocinio
di Expo 2015 e del Ministe-
ro delle Politiche Agricole
Alimentari e Forestali, na-
sce con l'obiettivo di pro-
muovere attraverso l'espe-

data
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rienza diretta il valore cul-
turale e sociale dell’artigia-
nato come punto d’incon-
tro tra tradizione e innova-
zione e come colonna por-
tante del Made in Italy di
qualita. “Quelle dell’artigia-
nato e delle piccole impre-
se - sottolinea Gentile - so-
no potenzialita che vanno
aiutate ad emergere con
azioni di sostegno coeren-
ti con le peculiarita del pa-
trimonio imprenditoriale
del Mezzogiorno. La pro-
grammazione della prossi-
ma stagione dei Fondi eu-
ropei 2014-2020 e un’occa-
sione da non perdere per
valorizzare il ‘tesoro’ im-
prenditoriale del Mezzo-
giorno. Per far questo,
dobbiamo assicurarci 'ac-
cesso ai nuovi finanziamen-
i promuovendo un miglio-
re utilizzo delle risorse e de-
gli strumenti che I'Europa
ci mette a disposizione.
Dunque un impegno ecce-
zionale, quello messo in
campo da Confartigianato,
che il Presidente Merletti
sottolinea con lo stesso or-
goglio delle confederazio-
ni delle regioni del Sud:
“Abbiamo avutoil coraggio
di mettere in vetrina le
grandi eccellenze del nostro
mondo”.

tile

||p~ |

Il presidente Gentile

all’inaugurazione
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Expo, oracisiamo
Comosi emoziona
o \ o O
«Qui e davertigine»
.

Nel Padiglione Zero

il tavolo Pangea

arrivato

La Peverelli

termina

la Grande Mela

per lunione deipopoli  in piazza Duomo

MARILENA LUALDI

COMO .

s Eartivatoilgiornotanto
sospirato. E Como ha vissuto gli
ultimimomenticongioiaetrepi-
dazione. Soprattutto traicoma-
schi che, avario titolo, ieri erano
presenti nell'area Expo. Ruoli e
missioni(‘iifferenti,unsolo com-
mento: «Eemozionante, orache
é tutto pressoché finito, pratica-
mente da vertigine».

Tanta attesa per I'evento che
iniziera questa mattina a Rho e
coinvolgerail territorioeilmondo
perseimesi. Gliultimiinterventi
suipadiglioniesulleareeincomu-
ne, specchio di un fermento che
staarrivandoallafine. Echelascia
lospazioall'orgoglio,nonostante
tutte le difficolta.

Simboli e operosita
Maurizio Riva ieri era nel Padi-
glione Zero,doveper celebrareil
messaggio di Expo Riva1920 ha
realizzato Pangea, tavolodicirca
80metriquadrati. Unacreazione,
progettatadaMichele DeLucchi,
curatadaDavide Rampelloe dise-
gnatadallostesso architetto. Pan-
gea, richiamalunico continente
cheinoriginesiritieneincludesse
tutteleterre emerse: quindi sim-
bolo diunione traiPaesi.
L’imprenditore canturino in
questimesinonleavevamandate
a dire sui preparativi in vista di
Expo.Maieri, sul posto, confessa-
vatuttal’emozione: «Quiéebellis-
simo, stupendo davvero. Orache
siamoallafine,guardarsiattorno
eincredibile».

dal 1980 monitoraggio media

Con l'orgoglio anche di poter
condividere in pit modi questa
grande avventura: Pangea ¢ solo
un - importante - tassello.
Rival920éunadelleaziendeche
hannolavoratoneipadiglioni.Ci
sonoanchealtreimprese,in tutto
cenesonopitidi 20,comprenden-
doanchestudie professionistise-
condo le stime di SistemaComo.
Eancora, lasquadraécresciutae
dinuovo crescera: per fare qual-
che esempio, nei giorni scorsi &
emersalamaxifornituradipiatti
diCifa. Altresocietalavoreranno
sulterritorio,comelaRampinini
cheaccompagneraognigiornola
delegazione giapponese.

Poicisonoleimpreseche fanno
partedeltemafoodedellagrande
sfida di Expo. Come la Bolton di
Cermenate.

Azienda che ¢ stata pioniera
nellostringere accordiconl’Espo-
sizioneuniversale. Luciano Piro-
vano, direttore CsrdiBolton Ali-
mentari,iericonfermava: «<Anche
ilnostrostaffinvisitaeracolpito:
ungranfermento, un’impressio-
neincredibile».

Gli 800 piccoli

Mal’emozioneelafierezzasileg-
gono anchenel cuore di Milano.
Terisicompletavaanchelagrande
melaprogettatadaMichelangelo
Pistolettoin piazzaDuomo,conla
Peverelli di Fino Mornasco, giél
autricedicinquepadiglioni: «Ela
melapitigrandedelmondo,ilver-
de é Peverelli . Made in Italy»
scandivaconsoddisfazione Gior-

STAMPA LOCALE

gio Peverelli.
Un'altrapartenzacon firmaco-
masca?leriéiniziatoil cosidetto
fuorisalone I'Ttalian Makers Villa-
ge, voluto Confartigianato.
L’appuntamento con gli arti-
giani sara, per tutta la durata di
Expo2015,aMilano,invia Torto-
na32:protagonistele 800aziende
chesiavvicenderannonei 30 spazi
espositivieneilOtemporaryshop,
su un’area di 1.800 metri quadri
interamente dedicata al meglio
del Made in I'taly artigiano.
Nonmancherannoleaziende
comasche. All'inaugurazioneieri
ha partecipato il presidente di
Confartigianato Como MarcoGa-
Limberti.
Egialaprimasettimanasfilano
A&D diLeoniGaldino e Molteni
Simone (mobilisumisuradidesi-
gna,Cantlr) e Vetraria Vismarasrl
(Mariano Comense). m
Lo zoom

«Unvillaggio
che & scommessa»

«ItalianMakers Village@unabella
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scommessa, unaconnessioneforte
tra l'artigianato e il semestre di
Expocheciricordacomequestasia
un‘occasioneunicaeirripetibile per
la prospettiva del Paese»

Mavrizio Martina
MINISTRO

«Siamoorgogliosi diaver creduto
findasubitoin Expo 2015efieridi
esserciinprimalinea,ad Expoenel
Fuori Expo».

Giorgio Merletti
PRESIDENTE CONFARTIGIANATG
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SistemaComo presente

11 Como Business Center, al Padiglione 1talia, entrera a regime nei
prossimi giorni. Ma oggi Sisterna Como rispondera presente sul sito
Lxpo. Dovrebbero esserci il coordinatore Attilio Briccola, con Filippo
Arcioni (Sviluppo Como).

Come funzionera

Non ci sara solo il pur prezioso spazio di 40 metri quadrali per ospilare
attivita “business”, incontri con delegazioni e B2B, a disposizione di
istituzioni, enti, imprese e professionisti di Como. A fine agosto ci sara
infatti la Como Week, in 200 metri quadrati,

Il tavolo Pangea della t
RIva1920 in allestimento al
Padiglione Zero

STAMPA LOCALE
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Al lavoro

1.La grande mela realizzata con la Peverelli di Fino Mornasco in
piazza Duomo a Milano

2 Sempre a Milano al via Il Fuori Salone degli artigiani: nella foto
Roberta Maroni saluta il presidente lariano Marco Galimberti
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Ciao Expo: Sondrio chiama Milano

—

Oggi I'inaugurazione dell’Esposizione, la Valle brillera in via Dante con assaggi e iniziative
= ; r = r 9§ ; T

=

A

Via Dante a Milano, a pochi passi dal Duomo e dal Castello Sforzesco: ecco il punto dove la provincia di Sondrio presentera i suoi prodotti

ViaDante, trail Duomo
eil Castello, per unasettimanaa
giugno e tre a settembre. Eccola
presenzadellaValtellinaa Expo.

Scartata da tempo l'ipotesi di

25 aprile, di fronte a Eataly. Poii
problemi burocratici hanno de-
terminatolanecessitadiscegliere
una location alternativa. La Ca-
meradi commercio hasceltovia

unostandall’Esposizione - visto
ilpreventivodioltre 545milaeuro
daffitto, pit1 oltre centomila per
pulizie e vigilanza, per 60 metri
quadratiall’aperto-,permesisié
ipotizzataunapresenzain piazza

Dante e ieri, proprio alla vigilia
dell'inaugurazionein programma
peroggi, lanotiziaé diventatauffi-
ciale. «Saremo a Milano, con il
progetto che unisce tuttala pro-
vinciadi Sondrio, perunasettima-

naingiugno,dall’8all’15, e citor-
neremo per ventun giorni a set-
tembre-haspiegatoil presidente
EmanueleBertolini-. Nonandre-
monellazonadiPortaGaribaldi,
ma saremoin in unalocational-
trettantoimportante, tuttiinsie-
me. Saremotrail Duomoeil Ca-
stello, porteremoliiprodottiegli
eventidel nostro territorion».
SERVIZI ALLE PAGINE 2-3-16

Expo nel cuore di Milano
La Valle brilla in via Dante

Tra il Duomo e il Castello una “food experience” in chiave locale
La trasferta durera una settimana a giugno e 21 giorni a settembre

U0 data
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STEFANO BARBUSCA

s ViaDante, trail Duo-
mo e il Castello, per unasetti-
mana a giugno e tre a settem-
bre. Ecco lapresenzadella Val-
tellina a Expo.

Tra il Duomo e il Castello

Scartata da tempo l'ipotesi di
uno stand all’Esposizione - vi-
sto il preventivo di oltre
545mila euro d’affitto, pitioltre
centomila per pulizie e vigilan-

dal 1980 monitoraggio media

za, per 60 metri quadrati al-
I'aperto -, per mesi si & ipotiz-
zataunapresenzain piazza 25
aprile, difronte a Eataly. Poii
problemi burocratici hanno
determinato la necessita di
scegliere unalocation alterna-
tiva. La Camera di commercio
hasceltoviaDante eieri, pro-
prio allavigilia dell'inaugura-
zione in programma per oggi,
lanotizia é diventata ufficiale.
«Saremo a Milano, conil pro-

STAMPA LOCALE

getto che unisce tutta la pro-
vincia di Sondrio, per una setti-
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manain giugno, dall’8 all’15,e
ci torneremo per ventun giorni
asettembre - ha spiegato con
soddisfazione il presidente
della Camera di commercio
Emanuele Bertolini -. Non an-
dremonellazonadiPorta Ga-
ribaldi, ma saremo in in una
location altrettanto importan-
te, tutti insieme. Saremo trail
Duomo eil Castello, due luoghi
centrali peri prossimi sei mesi,
porteremo li i prodotti e gli
eventi del nostro territorio».

Secondoipromotori, Expo
sara un’occasione per portare
la Valtellina a Milano. «Il no-
strointeresse & di poter capta-
re lattenzione del cittadino
milanese, senza trascurare gli
altri turisti presenti.

Glieventicalendarizzatiin
un unico palinsesto sono
un’iniziativaineditae di gran-
de impatto perlanostravalle.
Stiamo parlando di una gran-
dissima opportunita che sa-
premo cogliere».

Unita d’intenti

Il presidente della Provincia
Luca Della Bitta concentra
l'attenzione sull’'unita diinten-
ti e azione messa in campo in
Valtellina e Valchiavenna.
«Siamo riuscitia costruire un
lavoro che vede sedutiattorno
al tavolo i rappresentanti di
istituzioni e imprese. Final-
mente Expoinizia e noi siamo
pronti per Papertura. Anoiora
spettail compito di valorizzare
queste opportunita, partendo
dalle proposte molti diversifi-
cate che esprimono la specifi-
cita della nostra provincia: sia-
mo in pochi, in unaparticolare
posizione geografica, ma espri-
miamo idee e iniziative ecce-
zionali».

EXpo e promozione

dal 1980 monitoraggio media

Nei 120 metri quadrati dello
spazio di via Dante, che sara
caratterizzato dall’esposizione
dellogo valtellinese, verrarea-
lizzata una “food experience”.
«Sara dedicata alla degustazio-
ne e allaristorazione, per valo-
rizzare il territorio e le sue
eccellenze agroalimentari: tut-
ti elementi che, come noto,
hanno una notevole valenza
turistica», haspiegato Simona
Nava dall'organizzazione. Nel-
laparte superiore, di circa 500
metri quadrati, ci saralo spazio
per gli eventi promossia Mila-
no. Verranno utilizzate stru-
mentazioni innovative alivello
tecnologico.

Lapromozione ¢ iniziata sui
social, con 400 like allapagina
di Valtellina Expone, e sara
diffusa anche unanuova App,
che sara prontanel giro diven-
tigiorni. Per gli eventi- gour-
mand e culturali e sportivi -
che si terranno in Valtellina
prima dell’8 giugno, data del-
I'esordio a Milano, la visibilita
sara piu limitata rispetto a
quella delle manifestazioni
successive.

Permesi, d’altra parte, siera
ipotizzatodiscendere a Mila-
no gia nel corso del primo mese
di esposizione, poi tutto & cam-
biato a causa delle decisioni
della Commissione del Comu-
ne meneghino.

Formaggi e agricoltori
Naturalmente ci saranno altre
presenze, al di fuori di quella
cherappresentatuttoil terri-
torio, a Expo, provenienti dalla
Valtellina.

Per tutto il mese di maggio
verra proposto un grande as-
saggio del territorio valtelline-
se, con il Bitto Dop (fino al 7
maggio), il Valtellina Casera
Dop (dall’8 al14) e il Bitto sto-

STAMPA LOCALE

rico (dal 15 al 21). Coldiretti
sara protagonista, sempre nel
cuore di Expo, nella giornata
del 5 maggio.

Anche Confartigianato e
Confindustria saranno presen-
ti alla manifestazione con
aziende e prodotti. m

Gli appuntamenti

Damaggio
a settembre
ben 25 eventi

llcalendarioparteconChiavennain
fioreestreetfood(9e10/5)eprose-
guira con la Rassegna dei costumi
tradizionali di Rasura(24/5), Vininfe-
sta della costiera dei Cech (30/5) e
Sondrio Bresaola festival (31/5). A
giugnolamostraViverelealpi(fino
al 31luglio)aSondrio,LabirradiLeo-
nardo dal 15 al 21in Valchiavennae
Camminaegustail parcodelloStelvio
il21aSantaCaterina.Aluglio Ambria
jazz e il Ciapel d'oro a Castione. A
Madesimo MusicfestivaleaBormio
Tradizioniemestieriinpiazza. Ago-
stosarailmesedel PremioMadesimo
, di Calici di stelle a Sondrio e della
NotteneradiLivignoil 10. Asettem-
bredal 5al13cisarannoil Grappolo
d’orodiChiuro, il Pizzoccherod’oro
aTeglio(dal5,finoal22novembre),
dellaSagradeicrotti(6-13)inrivaalla
Mera, dello Sforzato wine festival
(12-13) a Tirano, della Festa dell’al-
peggioaChiareggio(19e20)ediMor-
begnoin cantina e Gustosando, che
inizierannoil 26 e27 eproseguiranno
neiprimitreweekend d'ottobre.Lul-
timomese prevedeilDidelabrisaola
a Chiavenna (3 e 4), la Sagra della
melaedell’'uvaaVilladiTirano(8-11),
laMostradel Bitto (17 e 18) aMorbe-
gno e Formaggi in piazza aSondrio
.Dal 2 alI’'8 novembre si svolgerail
Sondrio festival. sBAR
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EXP02015 / CONFCOMMERCIO
Gentile: estendere il “brand Matera”

AL TAGLIO del nastro, ieri a Milano, di [talian Makers Village, il fuori
Expo delle eccellenze artigiane realizzato da Confartigianato, conil
presidente Giorgio Merletli c'era anche Rosa Gentile, vicepresidente
delegata al Mezzogiorno, insieme ad autoritaistituzionali e politiche
(al centro nella foto con Maroni). «Abbiamo un potenziale enorme —
sottolinea Gentile —tenuto conto che la quota dell’export alimentare
del “made in Basilicata” € appena dello 0,1% dellammontare com-
plessivo delle Regioni del Sud e che la tendenza del “mangiare italia-
no” & comunque positiva. Tanto pit che & 'unica del “made in Basilica-
ta” chetirarispetto ad auto (Fiat) e salotti. Miele rinnova “la sfida delle
piccole e medie imprese lucane di costruire intorno al “brand Matera”
una sorta di “total quality”, il piacere del mangiar bene e del dormir be-
ne a partire dalla realta straordinaria della Citta dei Sassi, con un buon
tessuto commerciale da estendere sull'intero territorio regionale».
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CONFARTIGIANATO

E al Fuori Expo
in mostra artigiani
e neoimprese
di Cesenalab

ARTIGIANI i vetrina
mondiale. Ieri ha aperto a

Milano Plralian

Makers
Vallage, il Fuori Expo di
fzonZamg'anato wn via Tortona
a Mailano, zona Navigh, con

porte aperte al pubblico e a1
makers, dove per tutta la
durata di Expo, che prende il
oa domant, verranno
presentate diverse realta
dell’artigianato italiano con il
Village punto di riferimento
per Leccellenza italiana. Food,
ma anche fashion, stampe, Librt
e oggettistica.

“Anche Confartigianaio
Federimpresa Cesena - mette
1n luce il segretario presidente
Stefano Bernacci - sara
presente con proprie imprese
nella grande vetrina milanese e
attivera sinergie con il territorio
per ospitare nella nostra
vetrina altre imprese e realtd.
Siamo Punica organizsazione
nasionale ad avere realizsato
una isiatioa come questa e
come Confamgjanato cesenate
stiamo operando per
coinvolgere anche il nostro
territorio in questa
straordinaria opportunita».
«In particolare all’ltalian
Makers Village - aggiunge la
responsabile ﬁrea
Internagionalizsazione di
Confamsjanato Cesena
ara Ricet - la settimana
dall’7 all’11 maggio prevede
eventi e woork-shop sul tema
‘Futuro/Presente’ e dedicati a
tutte le forme del valore
artigiano protettate verso il
Sfuturo anche grasie all’incontro
con le tecnologie digitali.
Confartigianato ospitera per
occaswne le imprese di

CesenaLaby.
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Roberto
lotti

Non temiamo
di esporre

l'orgoglio

italiano

’ accordo:usando una
frase fatta, forse
anche un po’ abusata,

non ¢’& dubbio che Expo sia
«lavetrinainternazionale
dell’agroalimentare
nazionaley. Tuttavia per
I'Ttaliail potenziale ela
potenza di Expononsi
fermano al cibo in tutte le sue
declinazioni. L’Esposizione
universale di Milano offre
I'occasione di porre
all’attenzione del mondo tanti
altrifioriall'occhiello del
nostro sistema industriale. A
cominciare dalle soluzioni
tecnologichee
ingegneristiche che sono
state adottate perla
progettazione e costruzione
del polo espositivo e dei
singoli padiglioni. Dentrole
strutture sorte a Rho cisono
materiali, artigianalita e
manualita realizzative che
desteranno 'ammirazione in
milioni di visitatori. I’anima
del made inItaly, perd, non si
esaurisce ancora qui.
Ingegneria e tecnologia sono
pure allabase diun
complesso sistemadi
telecomunicazioniin grado di
collegare gli eventi di Expo
con tutto ilmondo, di gestire
unarete di interconnessione
chenonha precedenti inItalia
e dioffrire servizi smart ad
alta velocita e qualiti. Dal
nuovo treno Etr1000 ad alta
velocit, fino alla pili piccola
azienda che hafornito
utensileria e ferramenta,
Expoimpersonificala
migliore essenzadella
capacitadel “fare”,in
sostanzadel made inItaly. Ed
éungrande rammarico che, in

questi anni di travagliata
costruzione del polo
espositivo, siano state di pitt
le occasioni di criticae di
recriminazione che non
quelle persottolineare -
giustamente - 'impegno di
quanti hanno lavorato per
raggiungere il traguardo nel
migliore dei modi possibili.
Sono molte, tante, le aziende
italiane che avario titoloe
modo sono state coinvolte
nell’evento Expo, oltre a
quelle delle costruzioni:
arredamenti di interni e di
esterni, allestitoridi aree
verdi, fornitoridi piante e
fiori. E ancoraimpiantistica,
servizi, manutenzioni. Dagli
oggetti pilt comuni per
arrivare atutti gli allestimenti
delle cucine hi-tech, inogni
partedi Expo ¢’& 'impronta
dell'industriaitaliana. Non
per nulla all'Italian Makers
Village - tra le tante iniziative
del fuori Expo- per sei mesi
saranno protagonisti lamoda,
il design, I'arte, la meccanica
oltre all’agroalimentare.
Expo, per sei mesi, sara
certamente vetrina, ma anche
trampolino verso ilmondo
per migliaia di aziende, che
magari aspettavano proprio
questaoccasione per
allungare illoro braccio di
azione fuori dai confini
europei. Un’Esposizione
internazionale dove non
dobbiamo vergognarci di
esporre almondo il nostro
orgogliodiitaliani. Le
polemiche, almeno questa
volta, lasciamole adopo aver
spento le luci.
roberto.iotti@ilsole24ore.com
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