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Fashion week. Oggi nove stilisti italiani

In Cinasi rafforza
il «gemellaggio»

00O

per i giovani talenti

Rita Fatiguso
PECHINO. Dalnostro corrispondente

mm CarloCapasa, presidente del-
la Camera della Moda italiana,
’ha annunciato con largo antici-
po mantenendo la promessa in
occasione della Mercedes-Benz
Fashion Week cinese in corso a
Pechino. Cina e Italia devono
scambiarsilebuoneprassiequin-
diancheil prodottodellacreativi-
thinmodotaledamescolarestilie
carte. L'Ttalia cosi restituisce la
“cortesia” dei marchi cinesi che
hanno sfilato nell’ultima rasse-
gna milanese tenendo a battesi-
moierial79Cubenel 751D Parkla
primasfilatadiunacollezioneita-
liana. Illuogo & quello di elezione
per le novita dell’arte e della mo-
dacinese,unavecchiafabbricain
disarmorecuperataefattarivive-
regrazieancheallaFashionweek.

Beninteso, lo stilista Angelos
Bratis & di origine greca, ma la
formazione ¢ italianissima. Le
sue modelle cinesi filiformi in-
dossano vestiti che sembrano
pepli, ma I'imprinting e il rigore
e,soprattutto, latecnica, sonoas-
solutamente tricolori. Non & un
debuttante, Angelos Bratis: nel
201 havinto il premio Whoison
next? di Altaroma e VogueItalia,
Giorgio Armani I'ha coinvolto
proprio 'anno scorso in un pro-
getto importante facendolo sfi-
lare all’Armani Teatro. Timidis-
simo,afinesfilatahafattointuire
appenalasuaombranelbacksta-
ge, poi & “sparito” nel bianco del

data

(] stampa

dal 1980 monitoraggio media

tappeto della passerella. Ap-
plausi, cellulari e ipad scatenati.
La “fame” di stile italiano & cosi
forte da catalizzare l'attenzione
degliaddettiailavoriaiqualitoc-
cail compito di divulgare Iamo-
daitaliana in Cina.

La partecipazione italiana al-
la Fashion week non si ferma
qui. Stasera tocca ai giovani ta-
lenti italiani selezionati dall'Ice
di Pechino con Confartigianato:
ben ¢ giovani firme in uno spa-
zio di1.500 metri che puo acco-
gliere fino a 800 persone. Du-
rante la settimana della moda
milanese unamissione diopera-
tori e giornalisti & partita dalla
CinafinoaMilanoquasiaprepa-
rare il terreno a questo “gemel-
laggio” mentre nell’ambito del
Piano promozionale Ice 2015 sta
partendo l'iniziativa di promo-
zione che puntaasostenere l'in-
gresso in Cina dell’artigianato
italiano dialtafascianellamoda.

Nel giugno di due anni fa una
missione dioperatoriegiornalisti
cinesi ha partecipato al concorso
per giovani stilisti organizzato da
Confartigianato a Firenze nel Sa-

one deiCinquecento.llsuccesso
della missione ha portato a strut-
turare un progetto articolato per
il 2015, che prevede la partecipa-
zionedigiovanistilisti alliniziati-
vadi alcune aziende del compar-
to moda selezionate appunto da
Confartigianato. Latecnicaitalia-
naesempreinprimo piano, quel-
lachelaCinaciinvidia.
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Da Milano a Pechino

u Lacollaborazione eil
gemellaggionellamodatra
Italia-Cina al centro del Focus
pubblicato il 26 settembre 2015
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